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se preocupa por la calidad
de sus alimentos y la salud
de la poblacion

Muchas son las acciones adelantadas por el Gobierno Na-
cional, para no solo proteger, sino apoyar y contribuir al
crecimiento y desarrollo continuo de los sectores produc-
tores alimentarios del pais, asf coma cuidar de la salud de
los colombianos.

Gracias a varios entre gubernamentales, Colombia ac-
tualmente cuenta con la capacidad necesaria para poder
ser cansiderado a nivel mundial comao una despensa sos-
tenible de alimentas, ademas de posicionarse como uno
de los principales paises exportadores, gracias al apoyo
por parte del Estado para proteger su sectaor agricala.

La salud es otro de los temas importantes por el cual se
trabaja en el territorio colombiano, pues se procura dia a
dia trabajar de manera mancomunada con las autarida-
des carrespondientes para brindar herramientas, crear y
fortalecer estrategias que ayuden al mejoramiento de la
industria alimentaria, garantizandole inocuidad y seguri-
dad a los ciudadanaos con el fin de que prime su derecho
de tener una buena calidad de vida.

Gracias esto, se puede deducir que Colombia se encuen-
tra en un momento praspero, beneficiando de una u otra
manera a la pablacion en general, a través de las acciones
establecidas por el Gobierno Nacional y las organizacio-
nes del sector de los alimentas, ofreciendo cada vez mas
oportunidades de avance, progreso y desarrollo tanto
para el campo colombiano, como para los consumidores.

Razon por la cual se vuelve importante que los calom-
bianos sean conscientes de las riguezas existentes en el
pais, aprovechando el potencial del campa y los recursos
que ofrece el sector rural, aportandole al desarrallo de las
regiones con el objetivo de crear una Colomhbia con mas
posibilidades de exportacion de productos alimenticios,
dando muestra del progreso que se puede lograr traba-
jandoy velando por la seguridad alimentaria de la nacian.

Por: Nathalia Larrahondo Rios



Somos una cooperativa de comerciantes

que ejecuta acciones encaminadas al bienestar de nuestros
asociados, lideres en Bogota y Cundinamarca.

Nuestra labor influye positivamente

en las practicas alimentarias de los clientes, ya que promovemos la
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fin de que estos sean iNnocuos y muy nutritivos.
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Programa Colombia

Siembra fomenta el progreso del campo

El Programa Colombia Siembra posiblemente es el mas completo de los planes
nunca antes desarrollados para darle el impulso definitivo al campo y convertir
al pais en una potencia mundial alimentaria, siendo el fruto de un proceso
de investigacion, planeacion y concertacion, de la mano de productores,
industriales, gremios y entidades publicas del sector, que se ha propuesto
ampliar en un millon las hectareas sembradas en el pais a 2018.

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria



uscando la seguri-

dad alimentaria y la

sustitucion de im-

portaciones, el Mi-
nisterio de Agricultura y De-
sarrallo Rural, quiere darle al
campao colombiano el em-
puje final hacia el progreso,
motiva por el cual se creo
esto programa, convirtién-
dose en unos de los planes
mas ambiciosos de los ulti-
mos afigs para el pafs.

El Ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural, Aurelio Ira-
gorri Valencia, enfatizo que
este no es un plan coyun-
tural destinado a combatir
los efectos del fenameno de
El Nifio, aungue tendra en
cuenta la sostenibilidad de
los nuevos cultivos para su
proteccion contra el cambio
climatico.

EL CAMINO HACIA LA

Colombia Siembra es la politi-
ca agropecuaria del Gobierno
Nacional que representa una
apuesta por un nueva rena-
cer del campo colombiano a
fin de propiciar el desarraollo
del sectar agropecuario, dado
que se aumentara la oferta
de productos para el pais y
fomentara las exportacio-
nes agropecuarias con valor
agregado, por medio del in-
cremento del area sembrada
y productividad.

Iniciativa que beneficiara a
todos los actores del agro
(agricultura  familiar, fin-
gueros y agroempresarias,
brindandoles instrumentaos
financieros adecuados a las
necesidades de sus activi-
dades productivas.

De esta forma se creara un
ambiente favorable para im-
pulsar las inversiones que
Se requieren en las nuevas
areas, paguetes tecnolo-
gicos, soluciones de agua,
infraestructura, maquinaria,
investigacion y transferen-
cia tecnoldgica.

OBJETIVOS DE

“Vamos a generar mas vy
mejores ingresos y por su-
puesto lograr seguridad
alimentaria en el pais. Con
el acompafiamiento del Es-
tado, vamos a hacer que los
pequefios productores, fin-
gueros y agroindustriales,
sumen esfuerzaos y genere-
mos productos de calidad y
a los mejores precios para
los consumidores”, mani-
festo el Ministro Iragarri.

Canales Institucionales
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Con esta idea, el Programa Colombia Siembra planteo los
siguiente 4 objetivos de funcionamiento:

1. Aumentar la oferta agropecuaria para garantizar la segu-
ridad alimentaria en el pais.

2. Incrementar el area y los rendimientos destinados a la
praducciony el fomento de las exportaciones agropecuarias
y agroindustriales.

3. Impulsar el desarrollo de los negocios agropecuarios para
mejorar los ingresos de los productores.

4. Fortalecer el desarraollo tecnoldgico y los servicios en el
sector agropecuaria.

Adicionalmente, cuenta con 5 propuestas:

1. Mapa de zonificacion agricala [optimizar el uso del suelo
segun la aptitud productiva de cada zona del pais].

2. Programa de extension rural y asistencia técnica.
3. Programa de administracion de riesgos agropecuarias.
4. Mejorar el acceso al crédito.

5. Escuelas de emprendimiento rural.

‘Ningun anuncio en
Colombia ha sido tan
esperanzador para el

sector rural, como la
posibilidad de que en
sels meses tendremos
firmado un acuerdo

de paz; esto, Por eso,
presentarle al pais el
plan Colombia Siembra,
el cual con una inversion
de 1,6 billones de pesos
va a hacer posible
ampliar en un millon, las
hectareas sembradas en
Colombia’; manifesto el
Ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural, Aurelio
Iragorri Valencia

COLOMBIA
AVANZA

El principal ral gque des-
encadenara la implemen-
tacion de esta nueva area
productiva, se destinara
en principio a asegurar no
solo la seguridad de los
alimentos, sino también
como lo indica el Ministra
a “la soberania alimentaria
del pais”.

Este se enfocara en 7 pro-
ductos especificos tales
coma: el maiz, la soya, la

cebada, el algodan, fores-
tales, el azucar y el arroz,
con una inversion que as-
ciende a los $1,6 billones
para un millén de nuevas
hectareas para sembrar
y cerca de $24 hillones
adicionales via credito
agropecuario para el de-
sarrollo de los productares
agricolas, recardando que
el propuesto aprobado por
el Ministerio es de $3,6 bi-
llones.

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria



FORTALECIMIENTO
| DEL PROYECTO

¢ EI Ministro Iragorri asegura
i gue “se implementara una
: politica de administracion
: de riesgo teniendo en cuen-
: ta las emergencias y desas-
: tres que hubieramos podido
: evitar si los productores se
: hubieran protegido con los
. mecanismos que hay para
: ello”. Por lo que se enfatiza
. en el desarrollo de los se-
i guros agropecuarios y se
: promocionard su uso, el cual
: proporciona hasta el 80% de
: subsidio schre el valor ase-
: gurado. De manera que, del
¢ $1,6 hillones un componen-
: te importante se orientara a
: proteger a los productores
: contra los riesgos del clima.

‘Colombia Siembra.,
representa una
apuesta por un huevo
renacer del campo
colombiano, con la
cual se va a cumplir

: con el propodsito del
: Gobierno del Presidente
:  Juan Manuel Santos
de trasformar el sector
rural.

: Para destacar la sostenibi-
i lidad y el planteamiento a
: largo plazo de este proyec-
: to, la creacion de cuerpos de
: agua es una de las apuestas
: mas innovadoras. Aungue
: si hien seran 2 millones las
: hectéareas gue se destinaran
: para estos procesos estaran
. estratégicamente uhicados
: para garantizar la eficiencia
: de los nuevos cultivos.

Se entiende que Colom-
bia es uno de los 7 paises
que se espera aporten el
50% del crecimiento de la
produccion de alimentos
del mundo, para ello, este
nuevo programa enfocara
sus esfuerzos en la pro-
duccién de mas de 20 ti-
pos de alimentos, no solo
para sustituir las impor-
taciones, sino tamhién les
aportara en la busqueda
de mercados internacio-
nales 0 aumentar su oferta
expartadaora.

Teniendo como foco prin-
cipal y mas importante
al campo, y su proposito
de optimizar las tierras,
de esta forma el propo-
sito es pasar de un creci-
miento del sector de 2,3%
a 6,2% para el 2018, ade-
mas de generar 264 mil
empleos en el campo en
los proximos tres afios, es
decir, pasar de 2,69 mi-
llones a 2,95 millones de
empleos, can un aumento
de 10%.

Canales Institucionales @ _—
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MERCACENTRO

Salud, Calidad y Precios Bajos

Mercacentro es una cadena
de supermercados lider en la
region tolimense por ofrecer a la
comunidad productos de consumo
masivo que se caracterizan por su
alta calidad. Sus puntos de venta
estan ubicados estrategicamente
en lugares aledarios a las plazas de
mercado o centros de acopio, con el
fin de satisfacer las necesidades de
los clientes.

racias a sus mas de 25 afios
de trayectaria, la organizacion
ha beneficiado a la poblacian al
ofrecerle precios justos, amplia
variedad de productos de la canasta
familiar y servicio de excelencia, ya que
esta conformada por talento humano
dispuesto a superar las expectativas
de los clientes, al brindarles una ex-
periencia de compra amigable, valor
agregado y comodidad.

En Mercacentro, los compradores pue-
den encontrar una completa seccion
de alimentaos que incluye:

® CARNES: Pescados y mariscos, pro-
ductos carnicos y congelados. Estos
productos cumplen con rigurosos es-
tandares de calidad e higiene.

e FRUVER: Fresca variedad de frutasy
verduras de la regidn y las diferentes
zonas del pais.

* PANADERIA: El supermercado produ-
ce los mas deliciosos panes para con-
quistar los paladares de los clientes.

Adicionalmente, Mercacentro ha puesta
a disposicion de los clientes una nueva
seccion de alimentacion saludable con
el fin de ofrecerles alternativas halan-
ceadas y equilibradas, que incarporen
los nutrientes necesarios para mantener
Sus organismas sanos y el peso corparal
adecuado, previniendo enfermedades,
fomentando mejores habitos alimenti-
cios y brindandales una mejor calidad de
vida.

/— M\ercacentro

o EL CENTRO DE L ECONGMIA




En nuestros supermercados
podras encontrar gran variedad
de alimentos sanos, nutritivos y
deliciosos, ya que la salud vy el
bienestar de nuestros clientes
es nuestra prioridad.

ES LA MEJOR ALTERNATIVA PARA QUE TU Y TU
FAMILIA SE ALIMENTEN SALUDABLEMENTE.

I3 cadena comercial mercacentro

W @mercacentros
(*) cadena_mercacentro



~ . La-exportacion de lacteos
representa grandes

El sector de los productos ldcteos es
un factor que esta mejorando notable-
mente los niveles de empleo en Colom-
bia, mediante su procesamiento, co-
mercializacion y distribucion, ademas
de contribuir a la sequridad alimentaria
en las zonas rurales.

| mercado lechero hoy en dia es

uno de los mas reglamentados y

se estima que en un futuro muchas

paises en desarrollo no seran auto-
suficientes en cuantao a su produccion, par
tanto, pasan a depender de manera cre-
ciente de las importaciones de productos
desde otras zonas.

Por este motivo, la exportacion de pro-
ductos lacteos comao: gqueso, arequipe,
yogurt, suero costefio y cuajada, son algu-
nos de los alimentos que Colombia puede
exportar a Estados Unidos si se tiene en
cuenta los procedimientos certificados y
normas exigidas por el gobierno de este
pals, de acuerdo a lo dado a conocer en el
Seminario de Oportunidades y Requisitos
para Exportar Productos Lacteos a Esta-
dos Unidos, realizado por Procolombia, en
donde tanto los empresarios participantes
como los expertos invitados reconocieron
las aportunidades de negacio que hay para
los productores colombianos del mercado.
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LECHE:

SINONIMO DE DESARROLLOY CRECIMIENTO

Con la implementacion del primer
prayecto del Cluster Lacteo Atlanti-
Lac en el Atlantico se le esta apos-
tando a una de las iniciativas mas
ambiciosas de que se tenga conoci-
miento en el sectar agropecuario del
departamento, pues este trata de la
articulacion de esfuerzos con todo
los actores de la cadena lactea vy el
Ministerio de Agricultura para ejecu-
tar diferentes proyectos que mejo-
ren la competitividad del sector.

El primer logro es que el Atlantico
praduzca una leche con sello propio,
con caracteristicas especiales ha-
ciéndala funcional y Unica. Eduardo
Verano de la Rosa, Gobernador del
departamento, indico que la idea es
ofrecer un producto con valor agre-
gado, cuyos beneficios inicien desde
la misma alimentacion del ganado
hasta cuando llega a la mesa del

consumidar final con un aporte di-
recto a su nutricign, a su salud.

“Atlantico Lider le apuesta al Clus-
ter Lacteo en procura de hacer una
cadena altamente productiva y efi-
ciente que va desde el productar
primario, con sus buenas practicas
ganaderas, alternativas de pastareo
que pasa par un praoceso logistico y
de servicios hasta que finalmente el
cansumidar recibe unos productos
de alta calidad, y todo hecho aqui
y lo estamos haciendo”, sefialg el
mandatario regional.

La Administracion Departamental se
la esta jugando para fortalecer el sec-
tor agropecuarig, con miras de posi-
cianar al Atlantico como un territorio
lider en agroindustria, no solamente
orientado al mercado regional y na-
cianal, sino también al internaciaonal.

ACTUALIDAD

Actualmente, Colombia tiene
a COLANTA, como principal
exportador de productos
lacteos, posicionandonos
paises mas exportadores de
Latinoameérica, despues de

'l'll' 1]
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Argentina y Uruguay.

Canales Institucionales @ =
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SE MUEVE EL N
B SECTOR : s
Lo primero gue requiere el mercado k

estadounidense es leche de buena
calidad, ademéas de que el expor-
tador tenga caonocimiento de las
normas que aplican al proceso de
exportacign e informacion sohre el
mercado y tipo de consumidor gue
encaje can el producto.

Y no se puede olvidar que el cam-
bio de legislacion gue incrementa
los cantroles a las impartaciones de
alimentas, y esta basada en mante-
ner documentacion mas extensa y
rigurosa, asi como un mayar contral
de los puntas criticos y todaos los do-
cumentos que este procedimiento
requiere para que se permita una
verificacion de los procesos de pro-
duccion, de acuerdo a lo que explica
Pascual.

Otro de los aspectaos importantes es
que los productos gue no estan ca-
tegorizados tienen mas flexibilidad
en su desarrollo y san mas faciles de
exportar, puesto gue no necesitan
de ningun tipo de certificado, ni tie-

nen restricciones en sus ingredien-
tes, por ejemplo, productos como el
yogurt deben seguir un procesao es-
pecifico y con ciertos ingredientes,
asi mismo sucede can los productos
que tienen crema o si es queso moz-
zarella.

Ameérica Latina es
importador neto de
productos lacteos,
demostrando que en

la ultima década la
produccion de la leche
entera y fresca crecio a
tasas mas elevadas que en
otras regiones, a excepcion
de Nueva Zelanda y
Australia.

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria
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— ’ COLOMBIA FORTALECE
EL MERCADO =

Otra de las oportunidades que se
crean para Colomhbia en materia de
exportacion de lacteos, nace con la
autarizacion que otorgd Canada para
el ingreso de leche colomhiana y sus
derivados, gestiones que se llevaron a
cabo durante mas de cinco afios par
parte del Instituto Calomhbiano Agro-
pecuario -ICA-, encaminadas a obte-
ner la admisibilidad de la carne bovina
y de los productos lacteos, de esta
manera la autarizacion dada por dicha
pais, se convierte en una opartunidad

para cerrar esa enorme brecha.

Por otro lado, la Antigua Unién Soviéti-
ca, es otro de los paises gue se suma
a este proceso permitiendo la venta de
queso colomhiano. Empresas como Co-
lanta, Alpina, Alqueria y Colacteos, estan
certificadas por los gobiernos de Rusia,
Bielorrusia y Kazajistan, para exportar
productos lacteos hacia esas naciones.

Dentro de los reguerimientos gque
plantearon las compafiias, esta la
prohibicion de usar leche con mas de
siete dias después del ordefio y no so-

brepasar los limites de substancias
potencialmente peligrosas y microor-
ganismos, hasta candiciones especi-
ficas para la alimentacion del ganado,
almacenamiento, empaque, etiqueta-
doy transporte, de acuerdo a lo infor-

madao por Proexport.

Los productos que mds importancia
tienen son: quesos y requeson, leche

y nata (crema), mantequilla y demas
materias grasas de la leche, suero

de mantequilla, yogurt y lacto suero.
Ademas de la leche cruda, las
companias colombiana llevaran al otro
lado del oceano alimentos para bebes,
leche en polvo, cereales listos para
comer, yogurt, mantequilla, helados y
queso.

Canales Institucionales @ _—
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Te deleita con amor

Nuestra compania le apunta siempre a la buena alimentacion de las familias
colombianas, brindandoles productos de excelente calidad y garantizando el buen sabor
de los alimentos lacteos que comercializamos.

a arganizacion esta

comprometida con la

inocuidad alimentaria,

ademas de garantizar
la elaboracion de productos
excelentes para la salud,
ya gue son alimentos sa-
nos gue nutren a quienes
los consumen. lgualmente,
evolucionamos con  cons-
tancia para hacer presencia
en nuevos mercados, per-
mitiendo con ello, ser los
N°1 en la region, tanto para

nuestros clientes,
para los proveedores.

Freskaleche S.A. se
basa en las normas alimen-
tarias estandarizadas en
Colombia, para gue nues-
tros consumidores reciban
lo mejor de los productos
lacteos, fomentando la sana
alimentacion, especialmen-
te en los infantes.

Con el fin de continuar
deleitdndote con amor, nues-
tra compafiia ha moderniza-

como

do la planta de produccion,
ubicada en Aguachica - Cé-
sar, en la que se ha invertido
mas de US$2 millones y que
cuenta con novedosos equi-
pos y maguinaria de punta
para la optimizacion de nues-
tros procesos, caon el propasi-
to de aumentar la capacidad
de produccion, seguir inno-
vando en el mercado y posi-
cionarnos como una de las
principales compafiias lac-
teas a nivel nacional.

Portafolio
de productos

Y para mayar beneficio de
nuestros  consumidores,
estamos apuntandole a
la obtencion de la Certi-
ficacion HACCP [Hazard
Analysis and Critical Con-
trol Paints], lo que ratifica
nuestro compromisa con la
inocuidad e higiene de los
productos que elaboramos,
ya gue la seguridad de los
alimentos es un eje funda-
mental para nuestra orga-
nizacion.

Cada uno de nuestros productos esta desarrollado para satisfacer el gusto de los clientes,
ofreciendoles siempre calidad y buen sabor. Entre ellos se encuentran:

e Leche Entera e Leche Deslactosada e Leche Light ® Leche Entera en Polvo
e Tangelo Citrus Puchs e Crema de Leche ® Quesaos ® Yogurcito
e Yogurt con Probicticos @ Yogurt con Cereal

W
R s uiro BALTHC 4y | irpo

Direccion: Bucaramanga: Parque Industrial de Bucaramanga, kiémetro 3 Via
Chimita, Edificio Principal
PBX: (7) 6761761 Servicio al Cliente: (7) 6760003
Pagina Web: www.freskaleche.com.co



En Comestibles Integrales SAS

NoS preocupamos por la calidad de vida de
nuestros consumidores, por eso les ofrecemos
los mejores productos comprometidos
en entregar

Diw a Dia lo. Mejor

Afinde
incentivar el crecimiento,
desarrollo y sostenibilidad

de nuestra empresa

nos desempenamos
== bajo estandares de
e alta calidad que hagan

- de nosotros la

mejor opcion.

Direccion:
Calle 16 # 10 — 178, Dosquebradas,
Risaralda, Colombia
Teléfono:

(57) (6) 332 0077
Cel:

3146828167

comestiblesintegrales.com

N4 COMESTIBLES
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ACTUALIDAD

;Que tan importantes son las normas de

y rolilads?

Colombia es un pais importador y exportador de materias primas que se mez-

clan para la elaboracion de una gran variedad de productos de limpieza y des-

infeccion, cosmeéticos, grasas y lubricantes, plaguicidas, inmunizantes, entre

otros, y a su vez se realizan todo tipo de actividades economicas en las in-

dustrias de alimentos, fabricacion de espumas y polimeros, pinturas, solventes,

caucho, papel, industria textil y muchas mas, incluyendo el sector educativo e
instituciones de salud.

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria
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El etiquetado de los
alimentos aporta
valiosa informacion a
la hora de realizar la
compra. Informarse
para saber interpretar
su contenido es
imprescindible a

la hora de elegir lo
mdas indicado para
nuestra salud.

st

azon porlacualllega
a Colombia una can- :
tidad incalculable de :
materias primas vy :
tamhién productos termina- :
dos, adquiridos en cualguier :
parte del mundo, haciendo :
fundamental el hecho de :
conocer y comprender las :
normas obligatorias y las : [
normas voluntarias aplica- : |

bles en nuestro pais, ade- :
mas de los diferentes me- : |
todos de identificacién que :
se utilizan en otras regiones :
del mundo, en lo referente :
al etiquetado que van desde : reglamento técnico sobre :
simbolos, colores, nimeros : los requisitos de rotulado :

y textos que se deben saber

interpretar.

Con el propdsito de preve-
nir cualquier tipo de riesgo
gue se pueda presentar,
el Ministerio de la Protec-
cion Social establece el

0 etiquetado que deben :
¢ cumplir los alimentos en-
i vasados y materias primas :
¢ de productos para el con- :
: sumo humano, bien sean !
: nacionales e importados :
: que se comercialicen en el :
¢ territorio nacional.

Canales Institucionales @ _—
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@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria

IMPORTANCIA DEL
ETIQUETADO

El etiguetado alimentario
es la manera de que los
consumidores  obtienen
informacion sobre los ali-
mentos que desean adqui-
rir, la cual aparece en las
etiguetas coma: fechas de
caducidad, instrucciones
de manipulacion y adver-
tencias relacionadas con
alergias, se pueden evitar
enfermedades transmiti-
das por alimentos y reac-
ciones alérgicas innecesa-
rias o cualquier otra tipo de
riesgo.

- Fecha de Caducidad:
Los alimentos perecede-
ros desde el punto de vista
micrabioldgico (como las
comidas y ensaladas pre-
cocinadas]) muestran una
fecha de caducidad en el
envase y no deben consu-
mirse despues de esta fe-
cha ya que podria suponer
un riesgo para la salud.

- Informacién sobre alma-
cenamiento, preparacion
y forma de coccién: Cier-
tos productos alimentarios
requieren instrucciones de
almacenamiento, para ga-
rantizar una manipulacion
apraopiada por parte de los
consumidares y evitar el
desarrollo de bacterias que
producen intoxicaciones
alimentarias, coma la Sal-
monella y la Listeria. Es-
tas instrucciones también
pueden indicar como debe
almacenarse el producto
una vez que se abre el en-
vase 0 paguete; por ejem-

plo, “Conservar en frio una
vez abierto”. Los consumi-
dores solo suelen utilizar
las recomendaciones so-
bre condiciones de alma-
cenamiento y preparacion
de los alimentos cuando
compran un producto nue-
vo, pero no cuando se trata
de un articulo gque ya han
comprado anteriormente.

- Advertencias sobre
alergias: Las adverten-
cias sobre alergias men-
cionadas en las etiquetas
alimentarias ayudan a los
consumidores afectados
a evitar esos alérgenos
en caso de estar presen-
tes. La legislacion de la
UE exige que las etiguetas
incluyan 14 sustancias
que son alérgenos cono-
cidos y relativamente co-
munes en caso de estar
presentes en el producto.
Unicamente en el caso de
alergias o intolerancias
especificas se debe men-
cionar la ausencia (Ej. Sin
gluten].

De esta manera, como
respuesta a la pregunta de
¢,Qué tan impartante son
las Normas de Etiquetado
y Rotulado? se define que
son parametros estable-
cidos por el Ministerio de
Proteccion Social, con el fin
de reducir las enfermeda-
des relacionadas can la ali-
mentacian, por lo tanto los
gobiernos vy las industrias
alimentarias, promueven
cada vez mas el etique-

tado nutricional para que
los consumidores puedan
tomar decisiones sobre su
salud contando con la in-
formacion necesaria, con-
siderando el etiguetado de
los alimentos como el prin-
cipal medio de comunica-
cion entre los productores
y los consumidares.

Sin dejar a una lado que
las normal del etiqueta-

do de alimentos, estan
sometidas al derecho ali-
mentario propio de cada
pais pero existen arganis-
mos internacional como
la FAQO -Organizacign de
las Naciones Unidas para
la Alimentacian y la Agri-
cultura-[parte de la ONU],
gue armaonizan un con-
junto de buenas practicas
que sirven de referencia
para todos los paises.

Un aspecto importante en la etiqueta de

los alimentos es el tamano de la racion. La
cantidad y porcentaje de cada nutrimento en
la etiqueta corresponde a la que se encuentra
en una sola racion del alimento. Por efemplo,
si un paquete de ricas galletas integrales
contiene 3 raciones y cada racion equivale a
70 Rilocalorias, entonces si nos comemos el
paquete completo, estaremos consumiendo

210 Rilocalorias.




Producir alimentos con calidad es solo una parte de nuestra mision.

Nuestras unidades de produccion estan ubicadas en Brasil, Paraguay, Uruguay y Colombia. Tenemos
centros de distribucidn y oficinas internacionales posicionadas estratégicamente para garantizarle al
mercado una amplia gama de productos.

Compartimos conocimientos técnicos y practicos que contribuyen con el desarrollo de la ganaderia,
fortaleciendo lazos de confianza.

Crecemos cada dia, actuando siempre con un alto nivel de eficiencia operativa, porque tenemos que
satisfacer una demanda en constante crecimiento.

Somos Minerva Foods, mas de 14 000 apasionados por alimentar el mundo.

MWMinerva%oods

www.minervafoods.com



Inocuidad
alimentaria

Un tema de gran
relevancia para el pais

La inocuidad alimentaria es uno de los cuatro grupos basicos de caracteristicas que

Junto con las nutricionales, organoléepticas y comerciales, componen la calidad de los

alimentos, siendo este proceso la garantia de que los comestibles no seran responsa-

bles de causar algun darno, englobando acciones encaminadas a garantizar la maxi-

ma seguridad de los productos, abarcandolos desde su produccion hasta el momento
de consumo.

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria



s de gran importan-
cia gue al momen-
to de preparacion,
almacenamiento vy
manipulacion se realice de
modo adecuado cumplien-
do con las condiciones de
limpieza tales como lavado
de manos con frecuencia
y las superficies donde se
cocina, asi como su sepa-
racion, impidiendo la con-
taminacian cruzada, cocer
adecuadamente y enfriar
rapidao los productos que lo
requieran para evitar asf in-
toxicaciones alimentarias.

Un alimento al cual se le
compruebe alguna irregu-
laridad, debera ser excluido
de los mercados e informa-
do ante las correspondien-
tes autoridades de salud
publica, para evitar gue siga
circulando y que llegue a
manos de los consumido-
res, causandoles dafios a
su salud.

CALIDAD Y
SALUD PARA
LOS CONSUMIDORES

El Ministerio de Agricul-
tura y Desarrollo Ru-
ral -MinAgricultura- en
campafiia del Instituto
Nacional de Vigilancia
de Medicamentaos y Ali-
mentos -INVIMA-, tienen
como ohjetiva proteger
y mejorar la calidad ali-

La inocuidad de

los alimentos
engloba acciones
encaminadas a
garantizar la maxima
sequridad posible; las
politicas y actividades
que persiguen dicho
fin deberdn de abarcar
toda la cadena
alimenticia, desde

la produccion al
consumo.

mentaria del pafs, mediante
la regulacion y el contral de
los sistemas de gestion de
lainocuidady la certificacion
de los productos empleadaos
en los procesas agricolas.

Para hacer posible las ac-
ciones gue velen por la se-
guridad de los alimentos, los
Ministerios de Agricultura y
Desarrollo Rural de Comer-
cio, Industria y Turismao, v el
Instituto Colombiano Agro-
pecuario -ICA-, presentaron
a empresarios del sector un
convenio que busca facilitar
y acelerar el desarrollo del
sector agropecuario y de la
industria agricala, garanti-
zando el fortalecimiento del
sistema de inocuidad ali-
mentaria de los productos
nacionales.

De esta manera, por medio
de este acuerdg, las entida-
des firmantes coordinaran,
sumaran vy articularan es-

fuerzos y recursos huma-
nos, técnicos y logisticaos,
con el propdsito de cerrar
las principales brechas que
impiden el crecimiento vy
las ventas de los productos
agropecuarios colombianas.

“Es un canvenio muy impor-
tante entre entidades que
trabajan unidas para que
haya una produccion sana y
de calidad. De esta manera
avanzamaos en nuestro pro-
pasito de facilitar y acele-
rar el desarrollo del sector
agropecuario, a través de
un mejoramiento continuo,
gptimizando los procesos vy
los tramites que se prestan
a nuestros productares, con
el objetivo de brindar nuevas
gportunidades para el cam-
po colombiana y abrir nue-
vas mercados internaciona-
les”, expreso Luis Humberto
Martinez Lacouture, Gerente
General del Instituto Colom-
hiano Agropecuario, ICA.

Canales Institucionales @ _—
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SEGURIDAD
ALIMENTARIA:
ISO 22000

Los productos insalubres plantean
amenazas para la salud a escala
mundial y ponen en peligro la vida
de todos: Los lactantes, los nifios
pequefios, las embarazadas, las
personas mayores y las personas
con enfermedades subyacentes
son particularmente vulnerables,
razén por la que gue se imple-
mentara la Norma IS0 22000, un
estandar desarraollado por la Orga-
nizacion Internacional de Normali-
zacion sobre la seguridad alimen-
taria durante el transcursao de toda
la cadena de suministrg, la cual tie-
ne como ohjetivas principales ase-
gurar la proteccign del consumidor
y fortalecer la confianza, fomentar
la cooperacion entre las industrias
y el gobierno mejorando el rendi-
miento de los costos de alimentos
de las familias ecuatarianas.

Esta norma internacional especifi-
ca los requisitos que debe cumplir
un sistema de gestion para asegu-
rar la inocuidad a lo largo de todo
el proceso de produccion, desde el
punto de venta hasta el momento
de ser consumidas. Esta dirigida a
cualquier tipo de organizacion de la
cadena alimentaria, con indepen-
dencia de su tamafio y complejidad,
que busca una gestion integrada y
coherente, mas alla de los requisi-
tos estahblecidos por la legislacion.

. B

La inseguridad
alimentaria se define
como la disponibilidad
limitada o incierta

de alimentos
nutricionalmente
adecuados e inocuos,
o la capacidad
limitada e incierta de
adaquirir productos
adecuados en

formas socialmente
aceptables.

\
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ELEMENTOS
CLAVES

La ISO 22000 cubre los requi-
sitos de seguridad industrial,
constituyendo la base de cual-
quier norma de seguridad ali-
mentaria aprobada, requisitos
gue en ningln maomento pre-
tenden sustituir los requisitos
legales y reglamentarios:

La ISO 22000 es una norma
internacional adecuada para
cualquier empresa de la
cadena alimentaria, incluyendo
organizaciones productores de
equipos, material de envasado,
agentes de limpieza, aditivos e
ingredientes y para empresas
qQue buscan integrar su sistema
de Gestion de Calidad, por
glemplo, el sistema ISO 9001

y su sistema de gestion de
Seguridad Alimentaria.

INOCUIDAD DE
ALIMENTOS, UNA
PRIORIDAD DE SALUD
PUBLICA

Los gobiernas deben elevar la inocuidad
al rango de prioridad de salud publica,
estableciendo y aplicando sistemas efi-
caces en materia de vigilancia alimen-
taria permitiendo asegurar que los pro-
ductos y proveedores de productor a lo
largo de toda la cadena, actien de farma
responsable y suministren alimentos
inocuos a los consumidores.

Todos los consumidores pueden con-
tribuir a garantizar que los alimentos
sean seguros teniendo en cuenta que
la contaminacion puede producirse en
cualguiera de las etapas del proceso de
fabricacion o de distribucion, aunque la
responsabilidad recae principalmente
en el productar, sin embargo, una buena
parte de las enfermedades transmitidas
por estos, son causados por aquellos
que han sido preparados o manipulados
de forma incorrecta en el hogar, estable-
cimientos de comida o supermercadas,
razon por la cual los manipuladares y
consumidores pueden adoptar medidas
eficaces coma par gjemplo:

- Cobrar conciencia de los alimentos
que utilizan leyendo las etiquetas en los
envases, eligiendo con conocimiento de
causa y familiarizarse con los peligros
alimentarios mas comunes.

- Manipularlos y prepararlos de una ma-
nera segura en el hogar o en el momento
de su venta en restaurantes o en merca-
dos locales.

ACTUALIDAD
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ARROZ, CULTIVO SOCIALY
AMBIENTALMENTE SOSTENIBLE

La Federacion Nacional de Arroceros - Fedearroz, ha venido apoyando por cerca de 70 anos a los
agricultores, a quienes provee de los insumos y la tecnologia necesaria para el proceso productivo.

Acorde a los nuevas retaos, tanto macroeconémicos como del cambio climatico, disefid y puso en marcha el programa
de Adopcion Masiva de Tecnologia AMTEC, en desarrallo del cual todas las practicas del cultiva del arroz no solo procuran
reducir los costos de produccion y aumentar la productividad, sino proteger los recursos naturales.

Todo ello le estd permitiendo a este sector productivo no solo avanzar hacia la competitividad, sino hacer que el
arroz sea hoy un cultivo social y ambientalmente sostenible.

Optima adecuacion y
preparacion del suelo

Tecnologia que permite al agricul-
tor lograr un menor consuma de
agua, mayor eficiencia en el uso de
insumos, asi como vigor y sanidad
en los cultivos. Can ella se ha lo-
grado reducir el uso de agua hasta
en 42% y minimizar la emision de
gases efecto invernadero. Si a esta
practica se le adiciona materia or-
ganica, se aumenta la retencion
de humedad del suelo y se puede
incrementar el aharro de agua.

¢
0:0
»

FEDEARROZ

Reservorios

Alternativa para adminis-
trar mejor el recurso hidrico
mediante el almacenamien-
to de las aguas lluvias y de
escorrentfa. A través de los
reservorios se suple el défi-
cit de agua ante situaciones
climaticas adversas, mante-
niendo las condiciones 6p-
timas para el desarrollo del
cultivo.

Pozos profundos

Es un medio para apro-
vechar el agua gue esta a
grandes profundidades del
suelg, cuando no hay dispo-
nibilidad del preciado liqui-
do. Segun la capacidad del
acuiferg, el agua nao solo se
podra utilizar para el riego
de los cultivos, sino tam-
bién para otras actividades
de la finca.




Novedosa alternativa sostenible

Un reservorio aprovechado para el cultivo de peces, no
solo aporta los amplios beneficios del almacenamiento
de agus, sino que se constituye en una fuente de pro-
duccién de alimento e ingreso adicional para el produc-
tor. Lapermanencia de los alevinos aporta nutrientes al
suelo, que al ser utilizado posteriormente para la siem-
bra, permite disminuir el uso de fertilizantes quimicos
ayudando a lograr la sostenibilidad en el cultivo.

Distribucion
mas Eficiente

Con eficientes sistemas de

distribucion y medicion de

agua para riego, se logra

disminuir sus perdidas vy

se optimiza su conduccion

y uso. Los politubos son un

novedoso sistema para apro- FEDEARROZ

vechar el recurso hidrico vy

contribuir al mejor desarrallo

del proceso productivo. ,0?,
4

: Rotacion de

L 4
X4 5
L3 cultivos como
alternativa sostenible

Alternar periddicamente el culti-
vo del arroz con otros coma soya,
maiz, algodan, ajonjoli, mani, frijol
mungo, platano, entre otros, se
constituye en una practica conser-
vacionista que conduce a mejarar
las propiedades fisicas, guimicasy
bioldgicas del suelo, para de esta
forma alterar los ciclos de las pla-
gas en los cultivos, lo gue lleva a
reducir el uso de los insumaos qui-
micos para su contral.

Biofertilizacion

Practica que mediante la
utilizacion de microorga-
nismos que tienen la ca-
pacidad para descomponer
el tamo, o para fijar y solu-
bilizar los nutrientes, logran
incrementar la eficiencia y
disponibilidad de estos, me-
jorando las condiciones de
vida del suelo.

Manejo de residuos de cosecha

El aprovechamiento del tamo de arroz es una
practica con la que se obtiene el incremento de
la materia organica, clave en la fertilidad del sue-
lo. De esta manera se logra ademas, sustituir la
equivocada costumbre de quemar el tamo, lo
cual destruye los microorganismos del suelo y

FEDEARROZ

contamina el ambiente.

Fedearroz @
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Manejo biologico

Es un método de control de los in-
sectos fitéfagos, las malezas y las
enfermedades que permite menor
utilizacién de pesticidas, contribu-
yendo al equilibrio del ecosistema
arrocero. En el cultivo de arroz habi-
tan en forma natural especies bené-
ficas como arafias o libélulas, entre
otros, siendo de gran importancia
identificarlas a fin de no eliminar-
las, para que con su permanencia
contribuyan al control bioldgico. El
manejo bioldgico es econémico y de
bajo impacto ambiental, no conta-
minay no genera productas residua-
les en el ambiente.

4
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Arroz alimento de calidad

FEDEARROZ
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Corredores
biologicos y areas

Debemos tener en nuestras
fincas areas de reserva que
sirvan como refugio de las
especies y comao mecanis-
mo para conservar el equi-
librio ambiental. Estas no
deben ser intervenidas, ya
que ademas contribuyen a
la regulacion de las plagas.
Los corredores hioldgicos
generan biodiversidad vy
sostenibilidad del agroeco-
sistema arrocerao.

Con todas estas buenas practicas amigables
con el medio ambiente e implementando un
monitoreo permanente en cada una de las fa-
ses en el cultivo, se obtiene un alimento sano
para los colombianos, EL ARROZ. Es nuestro
deber velar por conservar la sanidad, el valor nu-
tricional e inocuidad de nuestro arroz, para nutrir
mejor las generaciones futuras y aumentar su
consumo, con lo cual contribuimos a la seguridad

alimentaria del pals.

Manejo etologico

Otras herramientas impor-
tantes para interferir en
el comportamiento de los
insectos daiinos son las
trampas de color y las fero-
monas. Este control etold-
gico desvia la comunicacién
de los insectos, atrapando
los adultos y las posturas de
las hembras. Con este mé-
todo se previenen los dafios
de las plagas y se reducen
las aplicaciones de insecti-
cidas.

FEDEARROZ,

Direccion: Carrera 100 N° 25H-55 Bogota - Colombia
Teléfono: (57) 1 425 1150
E-mail: comunica@fedearroz.com.co
Pagina Web: www.fedearroz.com.co




Primero tu salud, primero Premier... Es Premier.
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Impulsa proyectos para beneficiar
familias en Bolivar
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ElMinistro de Agriculturay Desarrollo
Rural, Aurelio Iragorri, junto al
Gobernador de Bolivar, Dumek
Turbay, suscribieron seis Alianzas
Productivas, entregaron la finca
Nueva Granada a comunidades
vulnerables y firmaron el acuerdo
con el gremio ganadero Caribegan,
con inversiones que benefician a 641

familias de la region.

lianzas Productivas, es uno

de los programas estrella

gue ejerce el Ministerio de

Agricultura y Desarrollo Ru-
ral -MinAgricultura, donde se ase-
gura la compra de la cosecha y la
camercializacion de los productos
a los pequefios productores. Sien-
do las primeras que se suscriben
de un grupo de 45 gue estan en
evaluacion y se esperan viahilizar
en los proximos meses.

Entre los productores gue se em-
pezaran a sembrar se destacan el
cacag, flame espino, conservacion
de forrajes, frijol arbustivo, yuca,
especies menores, explotacian
doble propgsito e infraestructura
ganadera, banco de maquinaria
agricola, asi como platano harton
en municipios coma Carmen de
Bolivar y San Juan Nepomucenag,
que han sufrido el canflicto armado
y que ahora estan recuperando sus
siembras gracias a estos praoyec-
tos gue tiene inversiones por mas
de $9.200 millones.

EN BENEFICIO DE
LAS FAMILIAS

El Ministro, Aurelio Iragorri, indico que
en 2016 se han apoyado 200 alianzas
productivas y fueron aprobadas 345
mas para el presente afio, con una in-
versian total de $250.000 millones en
545 alianzas.

“Con estas acciones es que le estamos
dando el “estartazo” al sector agrope-
cuario, y el campo prendid para hien,
pues asi es que pasamos de sembrar
31 mil hectareas nuevas por afio a 232
mil nuevas hectareas con Colombia
Siemhbra”, expreso el Jefe de Cartera.

Por otro lado, también se hizo entrega
de 46 motocicletas a las alcaldias de
Balivar y una mas para la Gabernacion,
que serviran para el desplazamiento de
los asistentes técnicos que trabajan en
las Unidades Municipales de Asisten-
cia Técnica ~-Umata-, y han tenido di-
ficultades para llegar a los municipios
apartado a prestas su servicio a lo ho-
gares campesinos.

POR UNA COLOMBIA
MEJOR

Motas que fueron donadas por CISP -
Comité Internacional para el Desarrollo
de los Pueblos-, mediante cooperacian
internacional y sus aliados nacionales
JF Transporte y Logistica y Sidepsa. “Con
esta gestion podemos decir que el post-
conflicto ya es una realidad en Bolivar. jEl
campo si avanza!”, manifesto el Gober-
nador de Balivar.

De la misma manera, y entregando naticas
buenas para el pais, fue la entrega de la
Finca Nueva Granada, ubicada en Marfa la
Baja, desde donde 71 familias de la Asocia-
cion Asomoata, emprenderan la siembra de
maiz y platano en 212 hectareas.

También se firmo el convenio entre la
Gobernacign y la Unidad de Planifica-
cion Rural Agropecuaria -Upra-, para la
construccion del Plan de Ordenamiento
Productivo y Social de la Propiedad Rural.
“De esta forma sabremaos qué sembrary
donde sembrar con base en la vocacion
de la tierra®, indicd Ministrao Iragarri.
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NUEVAS INVERSIONES
Y APOYO RURAL

Continuando con la serie de acciones
para el desarrollo y fortalecimiento del
departamento, se firmd un convenio
can la Asaociacion Caribegan, benefi-
ciando el Subsector Ganadero, espe-
cialmente a 270 familias, con inversio-
nes que se destinaran a la compra de
tractores y el establecimiento de 100
hectareas de maiz y tres nucleos de
produccion en el municipio de Maria la
Baja.

Esta iniciativa se vuelve fundamental
para mitigar la falta de alimento en
gpocas criticas de sequia para los ga-
naderas de la region.

En miras de llevar a cabo la Transformacion del Campo y
gjecutar acciones que ayuden al mejoramiento del mismo, se
cuenta con un Consejo Directivo integrado por representantes
del Gobierno nacional, del sector privado y de las comunidades
campesinas. Asi mismo, participan expertos nacionales e
internacionales que asesoran y discuten las propuestas que
alli se llevan con el fin de que dichas propuestas sean viables y

realizables.
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La mision para la transformacion del
campo, consta de 6 estrategias las
cuales ayudan a superar las limitacio-
nes en el campao colomhiano:

Ordenamiento y desarrollo territorial

Cierre de brechas saciales con enfogque
de derechos

Inclusion productiva

Desarrollo de una ruralidad competiti-
va con énfasis en el sector agropecuario

Elementos de sostenibilidad am-
biental para el desarrollo rural:

Reforma institucional profunda
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Somos una Compania dedicada al desarrollo, fabricacion y comercializacion de productos alimenticios y de aseo

para consumo masivo e industrial, derivados principalmente de las grasas y aceites vegetales, comprometidos con

satisfacer integralmente las expectativas de nuestros clientes y consumidores, con altos estandares de calidad

e inocuidad, en consecuencia nos convertimos en una Empresa orientada a la calidad, confiable, permanente e

innovadora, que se vale de la mads avanzada tecnologia en procura de alcanzar la excelencia en todos sus procesos,
a traves de sus Sistemas de Gestion, certificados bajo estandares internacionales.

a calidad y el buen servicio que nos distinguen son el Responsabilidad, pensamiento estratégico, honestidad,

producto del esfuerzo diario y el compromiso de cada  motivacion al logro, trabajo en equipo, orientacion al costo

uno de nuestros colaboradores. En Lloreda S.A. cons-  beneficio y servicio al cliente; son los valores corporativos

truimas futuro con una vision compartida. sobre los cuales trabajamas dia a dia caon el fin de ofrecer los
mejores productos y servicios.

Soportados por un talento humano altamente profesio-  Asi, logramos la consalidacion de nuestra participacian en el
nal, comprometido con: mercado, el mejoramiento de la rentahilidad y |a satisfaccion
de las expectativas de los accionistas, comunidad y traba-
. Cumplir permanentemente con los valores y estrategias  jadores.
corparativas para lograr los objetivos de la Compafiia a
través de procesos altamente eficientes. Fabrica en el sector de alimentaos productos para consu-
mQ masivo como aceites vegetales puras y mezclas para
. Desarrollar acciones encaminadas al mejoramiento con-  freido con alto valor nutricional de las marcas Premier,

tinuo del Sistema de Gestian Integrado. Oleacali, Riquisimo y La Americana, margarinas y espar-
cibles Premier y salsas y aderezos Colman'’s; para la in-

. Cumplir con los requisitos legales y reglamentarios apli-  dustria de alimentos ofrece una gran variedad de marga-
cables a nuestros productos y can las normas ambienta-  rinas para panaderia y reposteria y todo tipo de productos

les que regulan nuestros procesos. grasos funcionales especialmente disefiados de acuerdo

a las necesidades de sus clientes.
‘ Garantizar la inocuidad de nuestros productos.
En el sector de aseo domestico cuenta con jabones para la-
. El control de los procesos de fabricacion y comercializa-  var Fama y Unico y jabones cosmeticos para el cuidado per-
cion para garantizar el respeto por el medio ambiente y ~ sonal Manantial y Lemon.
la disminucion de los impactos ambientales asociados.




El pais tiene oportunidades

Ante el reto que tiene el sector agricola del pais, surge el interrogante de si Colombia podra
cumplir el objetivo de convertirse en una de los principales proveedores de alimentos a
nivel global, puesto que la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y
la Agricultura -FAO-, manifesto que “es uno de los cinco paises mas importantes para ser
despensa mundial de alimentos por su ubicacion y disponibilidad de tierras”

| pais hay en dia tiene el desafio
de aumentar su produccion de
alimentos para convertirse en
lider a nivel mundial. Al parecer
la caida en los precios internaciona-
les del petraleo y su impacto sobre los
paises desarrallados, se canvirtio en
un dolor de cabeza para las economias
del mundo que basan sus modelos en
la explaoracion y explotacion de hidro-
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carburos, pera fue lo mejor que pudo
suceder para paises con riquezas na-
turales como Colombia.

Ban Ki-Moaon, Secretario General de la
Organizacion de las Naciones Unidas
-0ONU-, manifests que “todas las perso-
nas merecen beneficiarse del crecimien-
to econémico y el progreso social”. Ya
que se ha notado la dinamica que esta

tomando el mundo de buscar fuentes
diferentes de inversion y proyectos que
le resten dependencia a las cuentas del
Estado del llamado oro negro y una de los
sectores gue mas se beneficia con esta
tendencia parece ser la agricultura y la
biodiversidad, pues de acuerdo con una
cifra de la FAG, el mundo necesita un sis-
tema alimentario sostenible que alimen-
te a 9.000 millones de personas en 2050.




EL GRAN POTENCIAL
COLOMBIANO

En los ultimos afios se ha venido hablando
del peligro que corre la seguridad alimen-
taria de la poblacian y, de no hacer algg,
mas de la mitad de los habitantes a nivel
mundial estarian en riesgo de desnutricion,
porlo gue se vuelve necesario, de acuerdo a
como lo manifiesta la FAG, ampliar |a tierra
cultivable en mas de 120 millones de hec-
tareas y aumentar las inversiones de esta
actividad casi en un 50%.

Escenario que resulta beneficioso para
Colombia, encontrando asi la oportuni-
dad de consolidarse como una potencia
mundial en la produccion de alimentas,
capaz de satisfacer la demanda interna
y abastecer las exigencias de otras na-
ciones. Siendo uno de los pocos paises
que se puede dar el lujo de ampliar sus
fronteras agricolas, es decir, de poner
al servicio de la produccion de alimen-
tos mas hectareas de las que hay tiene
cultivadas o destinadas a la ganaderia
y a la pesca.

Pero no se puede dejar a un lado los as-
pectos que el pais debe tener en cuenta.

El primero, de acuerdo con los am-
bientalistas, es que las nuevas tie-
rras gue se van a dedicar a producir
alimentos dehen tener una vocacion
intrinseca para esta actividad y no
deforestar bosques o invadir fuentes
hidricas comao paramas, de lo contra-
rio, el pais no sufrird por desnutricién
0 hambre, pero si lo hara por los de-
sastres naturales, pues los embates
del cambio climatico seran mas fuer-
tes que hasta ahara.

EL PAIS SIGUE
AVANZANDO
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ACTORES
PRINCIPALES

Las tres regiones principales
can las que el pais pretende
ampliar sus fronteras agrico-
las, garantizar la suficiencia
de alimentos, convertirse en
una potencia agraria mundial
y jugar un papel protagonico
en la seguridad alimentaria
del planeta saon:

- La Orinoguia
- El Caribe
- La Andina

De acuerdo a un listado por la
FAO y presentado ante fondos
de inversion y otros gobier-
nos del mundo, las razones
principales para escoger a
Colombia como destino para
sus proyectos agricolas se
basaran en:

- Colombia es el tercer pais
de Latinoameérica con ma-
yores tasas de precipitacion
anual, y ocupa el puesta deci-
mo en todo el mundo.

- Es el cuarto pais en Ameri-
ca Latina con las tierras dis-
ponibles para la produccion
agricola.

- La ubicacian tropical de Co-
lombia ofrece diversos climas
con altitudes sobre el nivel
del mar, pasando de O ft. [>75
°F)al3 125 pies [<43 F°).

- La diversa clase de sectores
en agronegocios: carne bovi-
na, chocolate y productos de
caonfiteria y materias primas
relacionadas, palma, aceites
y grasas, y el cultivo de ca-
maran.
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"Si Colombia fuera
autosuficiente

en 10 anos,

con los cultivos
genéticamente
modificados
ahorrariamos
2500 millones

de litros de

agua, suficientes
para abastecer

en un ano una
poblacion de
57.000 personas’
puntualizo Maria
Andrea Uscategui,
Directora Ejecutiva
de Agro-Bio.

PUNTO DE PARTIDA

Se espera gque agriculto-
res, cientificos, consumi-
dores, empresarios, pro-
cesadores de alimentos,
nutricionistas, distribui-
dores, legisladores y co-
cineros, trabajen juntos
para construir un sistema
que aborde los problemas
de la desnutricidn, obesi-
dad, pobreza extrema vy
cambio climatico.

De acuerdo con Simaon Ga-
viria Mufioz, director del
Departamento Nacional de
Planeacion -ONP-, a traves
de la Misidn para la Trans-
formacion del Campo, se

ha destinado un partafalio
robusto y amplio de instru-
mentos y politicas publicas
para el desarrallo del cam-
pa colombianao en los proxi-
mas afas.

A pesar de que el foco de
inversion y atencion estu-
vo alejado durante muchao
tiempo del agro, Calombia
fue el segundo pais en la
region con la mayor pro-
porcion del Producto In-
terno Bruto -PIB-, en el
sector agricola segun la
unidad de negacios inde-
pendientes The Economist
Intelligence Unit - EIU-.

Maria Andrea Uscdtegui,
Directora Ejecutiva de Agro-Bio.




Una alternativa natural y saludable

— ACEITE DE —

PALMA

100% / - 100%

B]=X0]3{[€]=\ a— » LIBRE DE

VEGETAL @& GRASAS
: TRANS

BENEFICIOS

» Antioxidante

- Antiinflamatorio v
- Anticancerigeno
*Neuroprotector .~

-~ *ldeal para las frituras por
l su resistencia a las altas
1 temperaturas.

= - Se puede utilizar en
diferentes preparaciones
pues es suave y ligero.

*Permite disfrutar el
sabor original de los
*Regula los niveles de colesterol, alimentos.
reduce las enfermedades del

corazon y aumenta el colesterol

*Protege las células y la
bueno (HDL).

El aceite de salud cardiovascular.
palma se obtiene

2~ 4w del mesocarpio
L ““4 de la fruta de la
@ ¥ palma.

*Fuente rica de vitamina A,
contiene 15 veces mas
caroteno que las zanahorias.
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-Fuente de Vitamina E
en forma de tocotrienoles
con gran poder antioxidante.

EL ACEITE DE PALMA ES NATURALMENTE

UN PRODUCTO
LIBRE DE GRASAS TRANS SORPRENDENTE
Las grasas trans son producidas al hidrogenar aceites liquidos para Y SALUDABLE

volverlos sélidos; da mayor durabilidad en estanteria y consistencia
para diversos usos.

La Agencia de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos, FDA
por sus siglas en inglés, en junio de 2015 prohibio el uso de aceites
parcialmente hidrogenados en la fabricacion de alimentos. Se espera
que con este paso se reduzcan las enfermedades del corazén y se

prevengan miles de ataques cardiacos fatales cada ano. %
fedepalma

Con el apoyo del Fondo de Fomento Palmero. www.fedepalma.org
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Andrés Valencia,
Presidente Ejecutivo de
FENAVI, afirma que esta
iniciativa liderada por el
gremio y desarrollada de
manera interinstitucional
con ProColombia e
Invima, es fundamental
para contar con un paso
a paso que guie a los
avicultores al momento
de iniciar un proceso de
exportacion.

“De enero a septiembre de 2016, los
colombianos consumieron  alrede-
dor de 1'143.848 toneladas de pollo y
9.575 millones de huevos”, sefiald An-
drés Valencia, Presidente Ejecutivo de
Fenavi.

En el tercer trimestre, la produccion de
huevo creciga 4.9% vy la de palla 3.8%,
con este crecimiento de la produc-
cion, se estima que cada colomhiano
habria consumido 31.3 kilos de carnes
de pollo y 260 huevos, lo que equiva-
le a un aumento de 900 gramos y de 8
huevos en relacian de 2015, que tuvo
una produccion total en toneladas del
1'662.38¢2.

AUMENTA LA PRODUCCION
AViCOLA DEL PAiS

Durante el tercer trimestre de 2016, el
numero de aves que entraron a hacer
parte de la pablacian avicola, alcanza
un incremento del 6% frente al mismao
periodo de 2015, llegando a 208 millo-
nes de aves alojadas. De manera que,
se encasetaron 9'878.710 de pollitas,
con 8.9% de crecimiento, y 193 millo-
nes de pallitas lo cual representd un
5.9% de crecimienta.

Por otro lado, en el tercer trimes-
tre la produccion de huevo fue de
192.845 toneladas y la de pallo de
364.764 toneladas, en compara-
cion con el 2015 que se produje-
ron 351.375 toneladas de pallo y
183.797 toneladas de huevo.

“El sector avicola mantiene su
compromiso de ofrecer a los co-
lombianas las proteinas mas eco-
nomicas y asequibles, y los em-
presarios del sector continuaran
su labaor diaria para que esto siga
sucediendo”, destaco el Presidente
Ejecutivo.

MANUAL DE
EXPORTACION

Teniendo en cuenta la impartan-
cia que ha cobrado la apertura de
mercados y el interés que ha de-
mostrado el sector privado para le
expartacian de carne aviar, FENAVI,
Procaolombia -Promocian de Turis-
mo, Inversion y Exportaciones- y
el INVIMA -Instituto Nacional de
Vigilancia de Medicamento-, han
elaborado la manera mancomuna-
da el Manual de exportaciones de
Pollo Colombiano, con el objetivo
de brindar una guia completa que
ilustre a los exportadares acerca
de los pasos que debe seguir para
movilizar sus productos a los mer-
cados ahiertos actualmente.
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De esta manera el exportadar encontra-
ra claridad acerca de los aspectos nece-
sarios para llevar a cabo una expaortacion
describiendo las responsabilidades de
estas entidades en un proceso de ex-
partacion, abordando desde los pasos
iniciales para la apertura de un mercado,
pasando por los procesos de inspeccion
y certificacion en planta de beneficio y
puerto, y los aspectos relevantes desde
el punto de vista logistico para la expar-
tacion.

El trabajo realizado por las entidades in-
volucradas es fundamental para orientar
al sector avicola en la exportacion de sus
productos apoyando asi a mejorar las
candiciones de competitividad y apoyan-
do el cumplimiento de las metas fijadas
por el Gohierno Nacional.

GUIA IMPORTANTE PARA

Felipe Jaramillo, Presidente de ProCo-
lombia, destaca que la implementacian
de este manual permitira aprovechar ain
mas las oportunidades de negocio para
los empresarios del sector presentes en
los 29 departamentos productares del
pais.

“Desde ProColombia continuamas lideran-
do misiones exploratarias y respaldanda
los tramites para obtener la admisibilidad
en mercados estratégicos coma Mexico,
Vietnam, Pert y Ecuador”, sefialé Jarami-
llo, quién también destacd las herramien-
tas para el impulso a las exportaciones con
las que cuenta la entidad y que estan in-
corporadas en el manual.

El manual esta disponible para consulta de
los interesados en las paginas weh de las
tres entidades: www.invima.gav.co, www.
fenavi.org y www.procolombia.ca
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RECETA FILETES FINAS HIERBAS

INGREDIENTES PREPARACION
1 bolsa de Filetes de Pechuga  Para la vinagreta: En una sartén calienta un poco de  Para la vinagreta, licua todos los
Finas Hierbas Friko® 1 cda de jugo de limén aceite y dora los filetes de pechuga  ingredientes hasta obtener una
2 cda de Aceite 2 cdas de vinagre finas hierbas Friko® por ambos mezcla homogénea.

> taza de aceite lados, hasta que estén bien cocidos.
Para la ensalada: p ~ .

. Vs taza de miel Acompaiia los Filetes de Pechuga

1% taza de lechuga picada - . ; .

Sal y pimienta al gusto Para la ensalada, mezcla la lechuga,  Finas Hierbas Friko® con la ensalada
ks ==ugracate elaguacate y el pepino banala con la vinagreta a tu gusto
Y% taza de pepino 9 P L 4 9 9 X

Rinde para 4 personas m

Operadora
aV| C O La Con la confianza y tradicion de:

Colombia s.a.s
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ecnimicro dispone de infraes-
tructura optima y de alta tecno-
logia, dando cumplimiento a los
estandares y reguisitos inter-

Veracidad a Toda Prueba

Tecnimicro es un laboratorio de
control de calidad de medica-
mentos, cosmeticos, productos
naturales, alimentos y afines, que
posee mas de 30 anos de ex-
periencia en el pais, brindando
resultados confiables y veraces
a sus clientes. La compania es
una alternativa segura para las
empresas, ya que realiza andli-
sis especializados implementan-
do tecnicas de alta tecnologia y
cuenta con un equipo profesional
competente conformado por mas
de 60 personas.

Direccion Sede Medellin: Carrera 42 # 10-37 - Teléfono: (574) 403 1100
Direccion Sede Bogota: Carrera 10 # 3-55 Interior 1, Barrio Santa Lucia Teléfono: (1) 88 44 156
Informacion General: info@tecnimicro.net
Pagina Web: www.tecnimicro.net

nacionales, con el fin de ofrecer a los
clientes los siguientes servicias:

e Asesoria, Acompafiamiento y
Capacitacion

¢ Ensayos Bromatoldgicos y
Fisicoquimicos Generales y
Especializados

¢ Ensayos Micrabiolégicos Bdsicos y
Especificos

La compafiia contribuye a gue los clien-
tes puedan llevar a cabo sus procesos
de comercializacion a nivel nacional e
internacional de manera eficaz, sirvien-
do como un respaldo a la certificacion
de sus productos. Tecnimicro brinda
los mejores servicias de laboratorio di-
rigidos a la industria alimentaria, a fin
de evaluar la calidad e inocuidad de los
alimentos y bebidas que se producen,
para evitar riesgos al ser ingeridos.

De esta manera, las empresas tienen
la posibilidad de mejarar sus productos
en beneficio de sus consumidares, ab-
teniendo a su vez ventajas competitivas
al entregarle al mercado productas con
alto valor agregado y caracteristicas
nutricionales, evitando posibles ele-
mentas contaminantes para ayudar a
fortalecer la salud y el bienestar de la
pablacion.

Ademas, Tecnimicra cuenta can el aval
de las principales entidades oficiales
y mas de 100 tipos de ensayas certi-
ficados, apostandole dia a dia a la ex-
celencia con el objetivo de apoyar el
crecimiento de las empresas del sector
alimentario.

Por eso, no se arriesgue con resulta-
dos dudaosas.

TECNIMICR@®

sl et T ol & Sl £
Labaratorio de Andisis SAS
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Ofrecemos una amplia §
gama de servicios para el
analisis de alimentos y
contamos con excelente
reconocimiento en la industria
alimentaria.

Brindamos resultados confiables, precisos y veraces para que
las empresas del sector mejoren sus procesos y productos, con
el fin de que entreguen al mercado alimentos y bebidas
saludables, siendo la inocuidad el aspecto mas importante.

ELIJA BIEN, ELIJA A
TECNIMICRO!

Para mas Informacion

**®
-

TECNIMICR@®

Laboratorio de Andfisis SA.S

Contacto:

Sede Medellin: Carrera 42 # 10-37
Teléfono: (574) 403 1100

Sede Sabana de Bogota: Carrera 10 # 3-55 Interior 1,
Barrio Santa Lucia
Teléfono: (1) 88 44 156

E-mail: info@tecnimicro.net

www.tecnimicro.net
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es el mejor estilo de vida

Una alimentacion saludable es un impacto directo en
la vida de las personas, pues quienes se alimentan
adecuadamente estan previniendo enfermedades
graves como diabetes, colesterol, hipertension arterial,
cancer, obesidad, entre otros, pero sin olvidar que todos
los organismos son diferentes y las comidas deben estar
acordes con su edad, sexo, talla, y etapa de vida en la

que se encuentren o acorde a su actividad fisica.

xisten algunos con-

Sejas 0 principios ge-

nerales para mante-

ner una alimentaciaon
equilibrada. Debemaos tener
en cuenta gue no se trata
de abstenerse de comer lo
gue le gusta, sino de co-
mer de manera balancead,
por lo tanto se recomienda
llevar una alimentacion va-
riada que contenga frutas y
verduras, cereales, legumi-
nosas y alimentos de origen
animal, poca grasa, aceite,
azlcary sal.

Tres comidas al dia y dos me-
riendas saludables, esloideal,
ya que puede resultar perjudi-
cial para la salud pasar largas
horas sin que el organismo
reciba alimento alguno, vol-
viendose indispensable, no
saltarse ninguna comida,
mucho menos el desayuno
gue es el mas importante de
todas, por ser la primera que
se consume en el dia, por-
gue aungue no lo crean, el
cuerpo gasta mucha energia
guemando calorias mientras
dormimas.

Los nutrientes que proporcionan los diferentes
grupos de alimentos son importantes dentro de
la dieta, por eso las comidas deben contener
cada uno de ellos para que sean equilibradas y

balanceadas.




ALIMENTACION
Y SALUD

Es por eso que el desayuno
es vital y al no consumirlo se
podra generar decaimienta,
estres, mal humor y menas
rendimiento fisico e intelec-
tual. Se recomienda que este
contenga lacteas, pan, ce-
reales y frutas. Los meédicos
y especialistas recomiendan
nunca pasarlo por alto, pues
las personas que lo hacen
tienden a querer compensarlo
con otras comidas, especial-
mente enlacena, loque noes
conveniente, de ahi surge la
frase: “Desayuna como un rey,

almuerza como un principe y :

cena como un mendigo”.

Por otro lado, el almuerzo
tamhbién es de gran relevan-
cia para la sana alimenta-
cion, ya gue este recupera
energia y activa nuevamente
el metabaolismo para conti-
nuar realizando las tareas
del dia. La cena tampocao
debe omitirse porque pro-

porciona los nutrientes y :

minerales necesarios du-
rante la madrugada. Si hien
es cierto que no debe co-
merse la misma cantidad
gue en el desayunao o el al-
muerzo, tampoco debe de-
jarse de lado.

ALIMENTACION EN LAS
DIFERENTES ETAPAS

Es de gran importancia que
los nifios sean alimentados
sanamente, con alto valor
nutricional, porque los pri-
meros afios de vida definen
en gran parte el crecimiento
fisico y desarrollo intelectual
de los pequefios. Los padres
de familia son los principales
encargados de brindar co-
midas saludables y que sean
del gusto de los menores,
pues durante la infancia se

Es aconsejable preparar la comida con poca sal y usar preferiblemente
aceite de oliva, ya que esta contiene acidos grasos monoinsaturados y
antioxidantes.

empiezan a crear los habitas
alimenticios que prevaleceran
durante la adolescencia y la
adultez.

La adolescencia es quizas uno
de los periodos de vida mas
complejos porgue significa la

: transicion entre la nifiez y la

adultez en donde se produ-
cen grandes cambios fisicos
y mentales. Es muy aconseja-
ble comer alimentas variados
para la obtencion de todaos los
nutrientes, consumir muchas
frutas, verduras, hortalizas y
beber mucha agua.

Durante esta etapa hay que
hacer énfasis en tres mi-
nerales: Calcio, hierro, zinc.
Por eso es muy impartante
el consumo de lacteos para
la formacion de los hue-
sos; ingerir carnes, frijoles
y lentejas, para los muscu-
los, pescado y huevo para la

formacion de tejidas, entre
otros alimentos que resul-
tan ideales por sus propie-
dades nutricionales. Aunque
es importante alimentarse
sanamente, nao quiere decir
gue en la adolescencia se
debe llevar una dieta rigida
gue no permita el consumo
de postres o ciertas golosi-
nas. Hay gue mantener un
equilibria.

Enla edad adulta se hacen las
mismas  recomendaciones
con el fin de tener una ali-
mentacion muy variada. Adi-
cionalmente, es aconsejable
beber mucha agua durante
el dia. Por otro lado, el sexa
también influye en la dieta,
ya gue los hombres requieren
mas energia que las mujeres.
Para los adultos mayores, es
importante sefialar que nece-
sitan los mismos nutrientes
pero en distintas cantidades,

pues al envejecer hay menaos
gasto caldrico que en la ju-
ventud y se debe incrementar
el consumo de calcio.

COMA FRUTAS
Y VERDURAS

La mayoria de personas no
incorpaoran en su dieta es-
tos dos grupos de alimen-
tos que son indispensables
para mantener una buena
salud. Durante el dia es re-
camendable consumir 3 6 4
raciones de frutas, pues es-
tas suministran vitaminas,
minerales, nutrientes, fibras
y antioxidantes. Ademas, no
aportan grasas, a excepcion
de los frutos secaos, el agua-
cate, el coco y las aceitunas,
por lo cual se convierten en
los mejaores alimentos para
mantenerse en el peso ideal.
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Por su parte, los vegetales
ayudan a prevenir enferme-
dades y contienen hajo va-
lor caldrica, lo cual es ideal
cuando se quiere perder
peso. Las verduras verdes
son muy populares por sus
multiples bondades en el
grganismo, ya gue su calor
se debe a la clorofila, el cual
es un compaonente gque con-
tribuye en la prevencian del
cancer.

Tanto las frutas como las
verduras aportan vitamina
C, que es importante para el
crecimiento, ayuda en la ah-
sorcion de otras nutrientes,
protege las células y aporta
en la produccion de colage-
no. Por eso es de gran rele-
vancia que ambos grupos de
alimentos estén presentes
durante el dia, pues los es-
tudios realizados por exper-
tos en el tema comprueban
que mantienen las defensas
altas.

CEREALESY
LEGUMBRES

Los granos o cereales son una exce-
lente fuente de energia gue aporta
hidratos de carbono, proteinas, gra-
sas, vitaminas, minerales y fibras. Este
alimento es muy recomendahle con-
sumirlo en el desayuno, ya gue es una
perfecta comhinacion con la leche.

Se puede afirmar que el arroz, la avena,
el pany el trigo han sido una base im-
portante en la alimentacion, pero en lo
ultimos afios se ha aconsejado sabre la
importancia de consumirlos en versian
integral.

De igual forma, las legumbres o legu-
minosas, proparcionan proteina vege-
taly nutrientes de manera significativa.
Los garbanzos, las lentejas y los frijoles
son deliciosos y se han convertido en
los alimentos hasicos dentro de la die-
ta de muchas personas.
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PROTEINA
ANIMAL

Esta es considerada una proteina de
alto valor bioldgico porgue contiene
todos los aminoacidos esenciales. La
carne es uno de los alimentos mas
completos y algunas de las mas con-
sumidas san la de pallo, vaca y cerdo.
El pescado es un alimento muy sana
que incluso puede aportar mas protei-
nas que las carnes rojas, pues contiene
minerales, fdsforo, calcio, yodo, fltar,
hierro y vitaminas, A, D, Ey del grupo B.

Los productos carnicos en general apor-
tan hierro, zinc y son los Unicos que
contienen vitamina B12, que ayuda a la
formacién de glébulos rojos, lo que la
convierte en una vitamina esencial para
el arganismo. El consumo de carne en los
ultimos afios se ha incrementado consi-
derablemente. De acuerdo con la Orga-
nizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura [FAO), se
multiplicara por seis en 35 afios.

En la pagina web de dicho organisma se
informa que: “La elaboracion de la car-
ne supone una oportunidad para afiadir
valor, reducir los precios, fomentar la
inocuidad alimentaria y ampliar la vida
util. Esto a su vez puede generar un au-
menta de los ingresos del hogar y una
mejora de la nutricion”,

Cabe resaltar que debe haber un balan-
ce de la cantidad de carne que se con-
sume, porgue si se ingiere de forma ex-
cesiva puede tener el efecto contrario
en la salud, pues en lugar de represen-
tar beneficios para el arganismo, pue-
de desencadenar serias consecuencias
como problemas cardiovasculares.

En general, es importante comer varias
veces al dia, evitar el consumo de comi-
das rapidas y no eliminar por completo
las grasas o los carbohidratos, pues
estos cumplen una funcién impor-

Para complementar la sana
alimentacion se sugiere el

consumo de abundante tante. Lo que se debe hacer es comer
agua, la actividad fisica raciones moderadas y regularmente.
y evitar las bebidas Tampoco deje de lado los alimentos

que le gustan, solo debe comerlos con
moderacian, asi podra disfrutar de una
dieta sana.

alcoholicas que pueden ser
perjudiciales para la salud.
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40 anos satisfaciendo las
necesidades de nuestros afiliados

Cooratiendas es una cooperativa de tiendas y supermercados, lider en Bogota y el departamento de Cundinamarca

que ha logrado cambiar la vida de los comerciantes afiliados al ayudarlos aimpulsar su desarrollo social, economico

y personal. La organizacion se ha dedicado a esta importante labor desde hace mas de 40 anos y actualmente
cuenta con mas de 350 puntos de venta asociados, promoviendo procesos de comercializacion exitosos.

| trabajo que lleva a

cabo  Cooratiendas

cansiste en comer-

cializar y distribuir
productos masivas y de
marca propia para dar lugar
al avance de los comercian-
tes y atender las necesida-
des de los clientes, princi-
palmente en los estratos 1,
2,3y 4. Es asi como la com-
pafila ha cumplido un ral
fundamental en la consolidacion de los negacios y la entrega
de alimentos de calidad dentro de los tiempos establecidos,
a bajo precio y can las caracteristicas higiénicas esenciales
para su consuma.

Cooratiendas es una organizacion responsable, entregada y
solidaria que busca brindar mayores oportunidades de supe-

racion a sus asociados, de-
mostrando a su vez que los
productos alimenticios que
se venden en estas tiendas,
supermercados 0 autoservi-
cios, poseen altos estandares
de calidad y son manipulados
correctamente para evitar
problemas que puedan incidir
negativamente en la salud de
los cansumidores.

Para asegurar la inocuidad alimentaria y un excelente ser-
vicio en pro de los clientes, Cooratiendas crea alianzas es-
tratégicas can proveedaores e incorpara un recurso humano
muy valioso, consciente de la importancia de trabajar de la
manao con los comerciantes para mejorar su economia y su-
ministrar a los clientes productos que respondan a sus ne-
cesidades nutricionales.

Direccion: Av Troncal de Occidente # 18 # 76 Mz J Lote 4 Mosquera, Cundinamarca.

Teléfono: 410059

9 E-mail: servicioalcliente@cooratiendas.com - Pagina Web: www.cooratiendas.com
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LA INDUSTRIA DE LICORES DE BOYACAS.A-C.I

HA SIDO CERTIFICADA EN
BUENAS PRACTICAS DE MANUFACTURA

El pasado 19 de diciembre de 2016 la Industria de Licores de Boyaca S.A.-Cl recibio la visita con fines de certificacion en
Buenas Practicas de Manufactura, por parte del Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos -INVIMA.

ara esta fecha la empresa ha-
bfa completado un proceso
de reacandicionamiento de
la planta fisica que se venia
realizando desde el afio 2012, caon
un trabajo permanente e intensivg,
dedicado a cubrir los requerimientos
procedimentales, de infraestructura,
sanitarios, de maquinaria y equipo

exigidos por el Decreto 1686 de 2012
en pro de la continua mejara, proce-
so que ha requerido la inversion de
$1.851'384.000.

Un trabajo en equipo, comprometido,
con un aobjetivo claramente definido,
permitio que la ILB con su Aguardien-
te Lider, Lider Sin Azucar, Aguardiente

Onix, Ron Boyaca, Ron Tunja, Brandy
Lanceros, Ron Bayaca Don Fernando y
Cerveza Danato, obtuviera la certifica-
cion en BPM, siendo una de las prime-
ras empresas en alcanzar esta impor-
tante certificacion, que se traduce en
la elaboracign de productos de la mas
alta calidad que brinden la mayar se-
guridad para los consumidores.

IHagamos un

orindis por

Industria de Licores de Boyaca S.A. - C. @ e
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se enfoca en apoyar e
incentivar el mercado
nacional de productos
organicos’

‘FEDE rganicos

, , , EXCLUSIVO DE:
FEDEORGANICOS - FEDERACION ORGANICOS DE COLOMBIA

Luis Betancur Zuluaga
PRESIDENTE

¢Cual es la definicion mas precisa para el termino
‘producto orgdnico'?

La resolucion 187/06 MADR gue regula este tipo de pro-
duccion hace uso de los términos organico, ecoldgico y
bioldgico como sinanimas para efectas de regulacion del
sector.

;Qué es produccion agropecuaria organica,
ecologica y biologica?

Es un sistema de produccion de alimentos gue sostiene
la salud de los suelos, los ecosistemas y las familias. Esta
basada en procesos ecoldgicos, bio-diversidad y ciclos
adaptados a las condiciones locales, en lugar de usar in-
sumos con efectos adversos. También combina tradicion,
innavacion y ciencia para beneficiar el medio ambiente
comun y promaver relaciones justas y una buena calidad
de vida para todos los involucrados. Produccion Organica
siendo singnima para ecoldgicao y bioldgico, aplica para to-
das las actividades en la produccidn, transformacion, co-
mercializacion y consumo.

Canales Institucionales @ _—
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¢cQué es producto organico, ecologico y biologico?

Es un producto agropecuario, acuicola y pesquero prima-
rio o procesado con destino a la alimentacion humana y/o
animal segun la reglamentacian nacional. Si el producto va
con destino al mercado nacional, lleva el sello de produc-
cion ecaldgica, del Ministerio de Agricultura. Si el producto
va con destino a mercado internacional, se debe certificar
para la norma de la regidn de destino.

;Quien o qué determina que un producto es
organico?

Cuando hablamas de un producto organico CERTIFICADQ,
nos referimos al mercado regulado, ya que este debe tener
un control desde que se siembra, cosecha y se transfor-
ma el producto, hasta llegar al consumidar. En este campo
el Estado delego la funcion a un organismo denominado
ORGANISMO NACIONAL DE ACREDITACION- ONAC, entidad
que se encargan de vigilar las entidades de certificacidn,
quienes en Ultima instancia, efectlan el procedimiento de
control y seguimiento para garantizar la calidad ecoldgica
y el rigor técnico a los consumidores.

En Nuestra Federacion tenemas cercania con diferentes
certificadoras que aperan en Colombia tales como BIO-
TROPICO, ECOCERT, CONTROL UNION, BCS, gue se han
especializado en el tema de certificacion de productos
organicos. Es de aclarar que estas empresas deben es-
tar acreditadas en Colombia para que puedan certificar
un producto que se venda dentro del territario nacional.
Igualmente para el mercado de exportacion y dependien-
do del pais, estas entidades emiten unas certificados de
transaccion para los paises destinatarios pero siempre y
cuando alli también estén acreditados.

Es importante aclarar que ningun producto puede de-
nominarse como ecoldgica, organico o bioldgico sin que
exista una entidad acreditada que certifigue su calidad.
Existe un mercado no regulado o de confianza que se da
mas a nivel rural y de plazas de mercado y gue consiste
simplemente en que el consumidar par confianza compra
productos bajo el supuesto de que san organicas para el
criterio del productor o asociaciones de estosy ellos gene-
ran un control interno de la calidad pero no necesariamen-
te cumpliendo con los estandares normativas.

cComo es el proceso para concluir que un
producto es organico?

La produccion ecolégica cumple con 4 requisitos esencia-
les, primero que sea productiva y tecnificada valorando el
canacimiento empirico pero sumando diversas ciencias
conjuntas como la agroecologia, la agrologia, la hidrologia,
la etologia, la microhiologia, entre otras. En segundo tér-

@ Calidad y Responsabilidad Sanitaria




| ENTRE COMLLAS ey

mino, debe garantizar inocuidad [Higiene] en toda la ca-
dena de proceso. Tercero, debe ser ambientalmente res-
ponsable (Es decir, proteger suelos, agua, bosques, fauna,
flora, la genética autdctona, el conacimiento tradicional y
por ello no acepta tecnologias coma la de los plaguicidas
de sintesis quimica y los arganismos madificados por in-
genieria genética). Cuartg, es socialmente solidaria y justa,
es decir, con los trabajadores, con la familia, con los pro-
veedaresy clientesy entre el productor y el cliente final, asi
camo can los consumidores finales.

cQué pasos debe cumplir un proceso de
certificacion?

1) El productor elimina el uso de insumos quimicos de
sintesis y empieza a dar cumplimiento a los requisitas del
reglamento de produccian ecoldgica 187/06 MADR.

2] Salicitud expresa al arganismo certificador mas cerca-
no a su localidad.

3] El organismo de certificacion pide informacidn base
para valorar el costo de la certificacion, basado en areas,
distancias y cantidad de producciones.

4] El organismo de certificacién envia cotizacion para
aprobacian.

5] El operadar de la certificacion (productor] acepta la co-
tizacion y realiza el pago de acuerdo con lo negociado.

6] El organismo de certificacion solicita un inspector acre-
ditado ante el Ministerio de Agricultura y se programa la
fecha de inspeccian.

7] El inspectar hace la labor de campo donde se revisa
tanto la administracidn y documentacion como las zonas
fisicas de produccion.

8] El inspector emite un reporte al organismo de certifi-
cacion.

9] El organismo de certificacion emite una decision final
determinando el tiempo de transicion de acuerdo con el
estado de avance de la implementacion de los requeri-
mientos de la norma.

10) El productor realiza las acciones carrectivas a las No
conformidades evidenciadas en la inspeccion.

11) Se emite un certificado “PRODUCTO ECOLOGICO EN
TRANSICION A LA PRODUCCION ECOLOGICA”, y finalizado el
proceso se emite otro certificado comao “PRODUCTO ECO-
LOGICO CERTIFICACD”.
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12) Anualmente se recibe una inspeccion de renovacion y se
emite un certificado, el cual debe emitirse antes de gue se
venza el del afio anterior, por lo cual el productor debe iniciar
cada afio el proceso de solicitud de inspeccion y verificacion
de las acciones caorrectivas pendientes unos 4 meses antes
del vencimientao del certificado.

13) Este proceso debe canservar tres criterios fundamenta-
les: el primerg, la confidencialidad de la informacion; el se-
gundo, la imparcialidad tanto del inspector como del orga-
nismo de cantrol; y en tercera medida, la independencia, es
decir, que ni el inspectar ni el organisma de control tenga in-
tereses directos sobre los resultados de la produccion nire-
lacion directa con dicha empresa. De lo contrario cualquiera
de los actores del proceso puede notificar ante el Ministerio
de Agricultura o la ONAC la falla evidenciada, para que esta
sea investigada.

¢Cual es el estado actual de la produccion y
consumo de productos ecologicos?

Sin lugar a duda el cambio de conciencia del consumidor
hacia lo natural ha despertado gran demanda par este tipo
de productas con sellos de calidad ecoldgicos u organicos.
Actualmente, aparte de alimentos frescas como hortalizas,
verduras y frutas, se ha concentrado el interés en alimenta-
cion infantil, textil y cosmeético con materias primas ecologi-
cas. La cuestign no es si la agricultura ecoldgica alimentara
al mundo y sus mas de 8.000 millones de bocas, sino cuan-
tas de esas bacas cambian su pensar hacia la alimentacion
saludahble.

¢,Cuanto gastamos en salud, medicamentos, comida chata-
rra, comida con tecnologias peligrosas en un afia? ¢,Cuanto
invertimos en deporte, alimentacidn sana y buena actitud
de vida®?

Las ventas mundiales de productos ecolégicos superan los
60.000 millones de dolares al afio, y solo en EEUU, la venta
de alimentos ecoldgicas es de un valor de 30.000 millones
de dolares. BioFach, feria lider mundial de productos hiolo-
gicos, y Vivaness, Salén Manografico de Cosmética Natural y
Wellness, que tienen lugar paralelamente, retinen una vez al
afio en Nuremberg al sector ecoldgico internacional.

En Colombia se presenta un comportamienta de crecimien-
to anual del 15% y el consumo se centra en supermercados
de grandes superficies y exportaciones especificas, sin em-
bargo, aunque para el 2016 se esperd sumar unas 50.000
hectéareas, el comportamiento de consuma hacia el tipo de
alimentacion gourmet ha encarecido los precios y solo con
acuerdos de comercio justo, reduccion de precios al consu-
midor y aumento de la oferta, se podra tener mayor cober-
tura entre la sociedad.

;Como las personas pueden distinguir un
producto organico para evitar la publicidad
enganosar

El Estatuto del Consumidor es la ley que todo ciudadano
debe conocer para hacer valer sus derechos ciudadanos
a garantizar su integridad. Ademas, debe saber que todo
praducto ecoldgico lleva en su etiqueta el sello de un orga-
nisma de certificacion y también para el mercado nacional,
el sello del Ministerio de Agricultura.

cQué es Fedeorganicos?

La Federacion Organicos de Colombia es una entidad con
caracter privado sin animo de lucro gue retne a empre-
sarios y productores del sector para articular una nueva
industria alrededor de la produccién organica.

Nuestra mision se enfoca en apoyar e incentivar el merca-
do nacional de productos organicas, desde la planeacion y
produccion hasta el comercio y consumo, interconectando
a los actores involucradaos en cada uno de los procesos de
la cadena que tienen los productos organicos en nuestro
pais.

Los invitamaos a conocer la pagina web del gremio: www.
fedeorganicos.org en donde encontrara la forma de vincu-
larse al sector de manera gratuita y los servicios especia-
lizados que se prestan a los diferentes actores que requie-
ren entrar a este tipo de produccion.
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CALIDAD
COMO UN VALOR

Para Ingredion Colombia la calidad no solo es un requisito, es un valor. Nuestros
ingredientes hacen parte de los procesos de nuestros clientes y de los productos que
consumen los colombianos, por esta razén garantizamos la calidad de nuestros
ingredientes al contar con las siguientes certificaciones:

* |SO 9001 ¢ ISO 14001 * ISO 18001 « OSHAS « BASC « KOSHER « FACE « GLUTEN FREE
» FSSC22000 « BPM « TPM (nivel Consistencia).

1S0 9001 180 14001

Yicontec «icontec

OHSAS
18001

150 22000

= =" Ingredion

Syiconieg)

Developing ideas.
Delivering solutions..

Partner

ingredion.com.co ‘ Linea de atencion al cliente: o1 8000 513 200

La marcay el logo INGREDION son marcas registradas del grupo Ingredion y son utilizados en Colombia S.A. Todos los derechos reservados. Derechos registrados © 2016.




Feria del
Chocolate y el Cacao realizada
por

El evento se realizd con el objetivo de dar
a caonaocer las bondades v la calidad del
cacao colombiano, el impactao social que
este genera, ademas de ser una alterna-
tiva en la sustitucion de cultivos licitos y
la patencialidad que tiene el producto en
los mercadaos de expartacion.

El Ministro de Agricultura y Desarrollo
Rural, Aurelio Iragorri, expresd que
este tipo de actividades son un éxito
total para los productores, pues se lo-
gra traerlos de su region y crear vitri-
nas para gque vendan sus productos y
demuestren porque Colombia tiene el
mejor cacao del mundo.

También manifesto que seguiran ade-
lantando proyectos y acciones que
toquen a la sociedad para asi crear
conciencia sobre la necesidad de con-
sumir los productos que los doces
millones de campesinos, afro e indige-
nas del pais producen dia a dia, y para
lograrlo lanza la campafia “Mi Campo
Sabe Mejor”.

Calidad y Responsabilidad Sanitaria

‘Mi Campo

El evento se realizd con el objetivo de dar
a conocer las bondades y la calidad del
cacao colombiano, el impacto social que
este genera, ademas de ser una alterna-
tiva en la sustitucion de cultivas ilicitos y
la patencialidad que tiene el producto en
los mercadaos de expartacion.

El Ministro de Agricultura y Desarro-
llo Rural, Aurelio Iragorri, expresd que
este tipo de actividades son un éxito
total para los productores, pues se logra
traerlos de su regign y crear vitrinas para
que vendan sus productos y demuestren
porgue Colombia tiene el mejor cacao
del mundo.

Tambien manifesto que seguira adelan-
tando proyectos y acciones gue toguen
a la sociedad para asi crear conciencia
sobre la necesidad de consumir los pro-
ductos que los doces millanes de cam-
pesinos, afro e indigenas del pais pro-
ducen dia a dig, y para lograrlo lanzo la
campafia “Mi Campo Sabe Megjor”.

Colombia dijo

Gracias a la implementacion de este
proyecto, se alcanzd una comercializa-
cion de 955 toneladas y se llevd a cabo
en las principales ciudades colombia-
nas, con el fin de promover el consumo
de este impartante alimento rico en pro-
teinas.

El Ministro de Agricultura y Desarraollo
Rural, Aurelio Iragorri, expresd que el
sector pesquero, se ha venido apoyando
con el programa Colombia Siembra, en
busca de mejorar la productividad, dis-
minuir las importaciones e impulsar el
consumo del pescado en el pais.

Otto Polanco, Director General de la Au-
toridad Nacional de Acuicultura y Pes-
cado, indico que la idea es consolidar la
campafa y avanzar con el objetivo de
educar acerca del consumo de pescado,
y para ello, se continuara visitando mas
ciudades y difundiendo informacién a
través de los medios de comunicacion.
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Fondo para financiar
desarrollo rural en el

Ya estan en marcha proyectos de de-
sarrollo rural, gue seran financiados por
este fondg, el cual esta constituido por
un monta de 95 millones de euras, y lle-
gara a un total de 585 millones de euras,
marcanda un punto trascendental para
miles de familias victimas de la guerra.

El Viceministro de Desarrallo Rural, Juan
Pablo Diaz Granados, expresd que “fue
un encuentro productiva para reunir
iniciativas concretas para la firma del
Fondo, el cual brindara recursos para
apalancar varias de las inversiones y de-
sarrollar conceptos sobre el desarrollo
rural integral con enfogue territorial”.

El Presidente Santos indico que hay
otros dos proyectos en marcha vincu-
lados con el campo y cubiertos por el
fondao, “Amazonia Joven” es uno de ellos
y promovera la produccion sostenible en
40.000 hectareas, y “Zona Pacifico”, be-
neficiara a 100.000 familias.

‘Formalizar para

El proyecto fue lanzado en La Hormiga,
Putumayo, y consiste en entregarle a
cada familia el titulo de su propiedad en
una intervencion, que ya se ha sido eje-
cutada en 56 viviendas de Narifio, Putu-
mayo y Cauca.

“Conflamos en gue 7.000 personas de
manera voluntaria acogeran este pro-
grama pues gueremas acabar con las
alternativas ilegales y lo haremas ofre-
ciendole a la gente una opaortunidad
como lo muestra es este programa’, ex-
preso el Ministro Aurelio Iragorri.

Por su parte, el Jefe de Cartera agro-
pecuaria, manifestd que la firma de los
acuerdos de paz es el mejor momenta
para que los colombianos de las regio-
nes empiecen a creer en las oportunida-
des para la inversian en bienes pubico y
EN UN campao prospera, gracias a las po-
liticas del Presidente.

Ffrwnrn

Plan de ordenamiento
rural para aprovechar

“Hemos entendido que necesitamas, un
Plan de Ordenamiento Territorial Rural
-POT- para saber donde sembrar, comao
y cuando; ademas, para entregar de
manera estratéegica y planificada los in-
centivos que atorga el MinAgricultura al
sector y los recursas financieros irriga-
dos, entre otros”, expreso Pineda.

Al resaltar la relevancia de estos mapas,
el Viceministro Pineda sefiald que en la
historia del pais no se habia determina-
do un POT de esta forma: “la importancia
radica en que se podran patencializar 7.1
millones de hectareas sembradas y po-
ner a producir 26 mil que tengan capaci-
dad productiva”.

Felipe Fonseca, Director General de la
Unidad de Planificacion Rural Agrope-
cuaria -UPRA-, se refirid a la planifi-
cacion como el eje estrategico para el
desarrollo del sectar y los avances ob-
tenidos con la zonificacion de granjas
comerciales; resaltd gque este permite
aprovechar las ventajas competitivas
de esta tan importante industria para el
pais.
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Somos una empresa
comprometida en producir
alimentos de calidad, v asi,
cumplir con las expectativas de %

nuestros clientes. ol LA

“Pollos Piku,

o Por eso, con nuestra res-
Para gente como tu ponsabilidad, cumplimien-

to e innovacion en la indus-
tria alimentaria nos hemos
caracterizado por tener la

excelencia en el servicio.

POLLOS

Direccion: Calle 62 # 26 - 22 Oficina 201 Cali - Valle 'I I I u

Teléfono: 5574141
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Pollos Piku es una compania orgullosamente
vallecaucana que cuenta con mas de
25 anos de experiencia en la pro-
duccion y comercializacion de

pollo en todas sus presen-

taciones, los cuales se

destacan en el mercado

por su frescura, exce-

lente sabor y calidad

inigualable.  Gracias

a su enorme esfuer-

Z0 Yy compromiso con

los consumidores, ha

logrado consolidarse

en el sector alimenti-

cio como una compa-

nia solida, responsable

e innovadora, lo que ha
dado como resultado la fi-
delizacion de los clientes en
todo el territorio nacional.

AGRADECIMIENTOS

or mas de dos décadas, los
productos de la marca Pollos
Piki han estado presentes en
las mesas de los cansumidaores
colombianos, quienes han incorporado
en su dieta este importante alimentag,
ya que les aparta valiosos nutrientes a
su organismo y caontribuye significati-
vamente para gue mantengan una vida
saludable.

La compaiiia lleva a cabo procesos tec-
noldgicos que aseguran la inocuidad de
los productos, dado que ejecuta acciones
que le apuntan al mejoramiento continug
de los mismas en el marco de su Politica
de Calidad. Ademas, tiene como propo-
sito continuar expandiéndaose en el mer-
cado a través de la optimizacion de su
infraestructura y un mayor crecimienta
en las areas de produccion y de cuartos
frios.

De este modo, se generara rentabilidad
para la empresa y grandes beneficios
para los clientes, con el fin de que las
familias colombianas puedan sequir dis-
frutando del pollo blanco o el pollo cam-
pesino en sus diversas presentaciones,
distinguiéndose por sus altos estandares
de calidad.

En un futuro, los productas de Pallos
Piku se convertiran en la primera alter-
nativa de compra para los consumidores,
ya que se desarrollaran procesos mas
agiles, basandose en su filosofia corpo-
rativa, el respeto por los clientes y sus
colabaradores, la utilizacion de nuevas
tecnologias, el aprovechamiento de sus
recursas y la proteccion del medio am-
hbiente.

Direccion: Calle 62 # 26 - 22 Oficina 201
Cali - Valle
Teléfono: 5574141
Pagina Web: www.pollospiku.com
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Comestibles Integrales SAS
Tradicion y Sabor

= | mercado de los alimentos proce-
|___ sadosengeneral se hatransforma-

do durante la Ultima década en uno
b € [0S SECtOres mas competidos y
micro segmentados; una de las causas
es el interés particular de los consumi-
dares y de las empresas productaras en
el desarrollo de productos con diversas
beneficios nutricionales, la disminucion
del consumo de aditivos alimentarios y la

busqueda de sabo-
res particulares. En
esta linea, Comes-
tibles Integrales
SAS ha incluido en
su Palitica Integral
el desarrollo de pro-
cesos de innova-
cién que garanticen
productos inocuos
y enfocados en el
desempefio del ali-
mento can respecto
a las expectativas
del consumidar en
términas de los beneficios nutricionales
y de salud, sin afectar las caracteristicas
sensoriales.

Estos procesos de mejoramienta e in-
naovacion han permitido que la empresa
haya eliminado el uso de aditivas como
el bicarbonato de amonio, el pirofosfato
acido de sodio y el glutamato de sodio y
el reemplazo de los azlcares refinados

por panela en la produccion de galletas
saladas tipo cracker de la marca Salri-
cas, y se haya evitado el uso de tartrazina
mediante la formulacion con colorantes
naturales para la variedad con sabar a
mantequilla. Adicionalmente, la linea
de galletas Buon Vita se formuld con
ingredientes integrales que aportan
una mayor cantidad de fibra que las
galletas producidas con harinas refina-
das, complementadas por los benefi-
cios adicionales que les confiere el usa
de productos naturales coma la miel, el
salvado, la avena y el ajonjoli, segun la
variedad, en donde se logra el balance
entre lo benéfico y lo sensorial, logran-
do un producto agradable y adecuado
a las necesidades que se requieren en
el segmento. En ambas lineas se han
mantenido las caracteristicas tipicas
de un producto de altos estandares de
calidad con mayores y mejores atribu-
tos, siendao este el compromiso de Co-
mestibles Integrales SAS con el consu-
midor y su salud.

Comestibles Integrales SAS, es una empresa que nace en 2002, dedicada a la elaboracion de productos
alimenticios de la mejor calidad, para satisfacer las necesidades de sus clientes, ademas de garantizar
su permanencia en el mercado, conservando el entorno ambiental y social.

iAtrevete a Probar!

Comestibles Integrales SAS, se ca-
racteriza por su entrega oportuna vy
precios competitivos, buscando siem-
pre satisfacer las necesidades de sus
clientes, ofreciendo una amplia gama

de productos como: galletas tradicio-
nales, saborizadas, semidulces y salu-
dables.

El mejoramiento continuo de
sus recursos humanas, técnicos vy lo-

Direccion: Calle 16 # 10 — 178, Dosquebradas, Risaralda, Colombia
Teléfono: (57) (6) 332 0077 Cel: 3146828167
Pagina Web: comestiblesintegrales.com
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cativas, es otro de los pilares funda-
mentales por los que se rige la empre-
sa, procurando hacer de esta la mejor
compafiia al brindar gran satisfaccion
a sus consumidares.

COMESTIBLES
INTEGRALES SAS
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