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QUINDIO
UNA UNION PRODUCTIVA
PROGRAMA DE CAFES ESPECIALES
SEMINARIO AGRICULTURA ORGANICA
GOBERNADOR DEL QUINDIO-

FEDEORGANICOS.

Armenia, 23 de Agosto de 2016



:QUIENES SOMOS?

La Cooperativa de Caficultores del Quindio es
una empresa asociativa sin animo de lucro,
multiactiva, de economia solidaria y con
responsabilidad limitada.

@ Constituida el 17 de noviembre de 1966, con
@ escritura publica No 546 en la notaria publica

de Quimbaya (Quindio);

De régimen tributario especial, de numero de
asociados y de patrimonio social variable e
ilimitado y de duracion indefinida;

Esta sometida a 1la vigilancia de 1la
Superintendencia de la Economia Solidaria, de
conformidad de lo establecido por el Articulo
33 de 1a Ley 454 de 1998..
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SERVICIOS QUE OFRECE NUESTRA
COOPERATIVA

v Garantia de Compra a nivel Departamental
v Trasladar el mejor precio posible al Caficultor

v Capitalizacion por ventas de Café y Compra de
Fertilizantes

v Café en Depésito (Almacenamiento)

v Ofrecer informacion y asesoria permanente de las
condiciones del Mexcado y los mecanismos de
comercializacion vigentes

v Analisis fisico y sensorial del Café.

v'Unidad de trilla y tostion

v Créditos para Fertilizacion

v Pélizas de Proteccion para nuestros Asociados

v Bienesta¥'Social (Programa Privilegios)




;DONDE ESTAMOS
GEOGRAFICAMENTE?

Su economia gira entorno al cultivo y
del Café, histérico valuarte:

RISARALDA

Il # Municipios Cafeteros 12
18 Has. Sembradas encafé 27.098 Aprox.
# Caficultores 8.489 Aprox.

Otros Cultivos Agricolas:
v'Platano

v'Yuca

v Cafia Panelera

v'Sorgo

v'Maiz

v'Hortalizas
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Kilos de Pergamino
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Evolucion de las compras de Café
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2008

2009 2010

2011

2012

2013

2014

2015

Kilos

6.700.168

5.898.106 | 8.845.411

6.736.299

8.247.185

11.976.052

12.427.987

13.435.629

@ Variacion
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Compras de Café Pergamino
por Agencias

COMPRAS DE CAFE POR AGENCIAS

(Kilos de cafe pergamino seco)
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Agencia

2015

2014

Diferencia

Variacion
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Calarca
Pijao
Circasia
Armenia
Filandia
Génova
Montenegro
(luimbaya
Cordoba

1.912.977
601.435
&72.0a7

3.912 586
679.601

1.376.19a

1.149.775

2.066.327
864.673

2.031.701
620.687
892 860

3.875.982
635.772
1.278.967
965.196
1.674.806
443.056

-11a8.724
-26.252
-20.&04

36.604
43.830
97 231
184.619
391.521
421616

5 8%
4 5%
23%
0,9%
B,9%
7 5%
19,1%
23 4%
g5, 2%

TOTAL

13.435.629

12.427.987

1.007.642

8,1%
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Compras de Café Pergamino
comprativo a julio 2016-2015

COMPRAS DE CAFE POR MESES

Mes

2016

2015

Diferencia

Variacion

Enero
Febrero
Warzo
Abril
Mayo
Junio
Julio

741312
o6t 967
1.3591.006
1.616.541
1.697.790
1.083.765
352 436

349 252
263.104
669.519
1.601.374
1.609.426
1.963.614
927 235

198.060
303.613
701.487
213,167
-111.638
-458 549
-374.799

36, 1%
116,2%
101.7%
13,4%
£.2%
30,0%
£2 0%

TOTAL

1.667.617 4

1403577

264,241

3,6%




“.Compras de Café Pergamino a
julio de 2016
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio

747.312 568.967 1.391.006 1.816.541 1.697.790 1.093.765 352.436
549.252 263.154 689.519 1.601.374 1.809.428 1.563.614 927.235

200.000 /F




50. ANOS DE LA COOCAFEQ




~'“L__ COOPERATIVA DE CAFICULTORES
EL QUINDIO




DEPARTAMENTO DE CAFES
ESPECIALES

FAIRTRADE
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“'“C._  PLANEACION ESTRATEGICA

PRODUCCION ORGANICA
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PROPUESTA DESDE LA
COOPERATIVA
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PROPUESTA DESDE LA
COOPERATIVA




INTELIGENCIA DE MERCADO
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DESARROLLO DEL TRABAJO
PROPUESTO

Consolidar una base de datos de productores con
orientacion organica.

Trabajo de 2 dias en articulacién con el area de
certificacion de la plataforma especializada

Depurar , concretar los productores y zonas de
trabajo

Diagnostico e Implementacidén del sello, periodos
de transicion,Norma y el sistema de gestién
interna

Soliciutd de visita de la Certificadora




~"“.“__ MERCADO ESPECIALIZADO OBJETIVO




CAFE




~'““__PERFILACION DE LA CALIDAD DEL




EXIGENCIA DEL MERCADO
ESPECIALIADO




SISTEMAS AGROFORESTALES




"L SISTEMAS AGROFORESTALES




SISITEMAS AGROFORESTALES
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REFLEXIONES FINALES

. El mercado objetivo y los clientes se tienen
. La calidad es la base de la diferenciacion en el

mexrcado Especializado

. La certificacion es un proceso, productivo-

comercial

. Se necesitan sinergias y alianzas en la cadena
. Desarrollo del trabajo Articulacion Publico-

Privadas

. Mercado se esta reinventado a periodos cortos

6
1. Mercado para subproductos organicos
8.
9

La Agricultura Organica es una forma de vida
La perfilacion es una valiosa herramienta

comercial.
10. Los productos organicos son una exigencia

del mercado




“PROGRAMA DE CAFES
ESPECIALES
SELLO MERCADO JUSTO
COOCAFEQ”

José Milton Cardona Gomez
Coordinador Cafes Especiales

Cel. 316 833 5353-311 761 6216.


mailto:Milton.Cardona.@coocafeq.co
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