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E l  Va l o r  d e  l a  A g r i c u l t u r a  E c o l ó g i c a  

 
 
 

 Ambiental 

Social 

Económico 

 Definición 
 Ahorros 

 Encadenamiento de 
procesos 

 Valor compartido 
 Tiempos 

 Diferenciación 
 Opción tecnológica 

 Innovación y 
Competitividad 
 Verdadera 
sostenibilidad 

 



E l  V a l o r  d e  l a  A g r i c u l t u r a  E c o l ó g i c a  

 

 
 

 

Productividad  y 
Calidad 

Tecnificada 
o no 

Cadena corta o 
larga 

Eje  Biodiversidad, Biocomercio, Consumidor 
responsable 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

1 .  O r i g e n ,  p r o c e s o s  v e r i f i c a b l e s  y  m e t a s  

 

 
 

 

 Social 
Ambiental y 
productivo 

Inocuidad y 
trazabilidad 

Proveedor de materias primas o bienes 
elaborados? 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

2 .  E s l a b o n e s  s u p e r i o r e s  

 

 
 

 

Cosecha y 
poscosecha 

Logística 

Transformación 
o procesamiento 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

3 .  D e s a r r o l l o  p r o d u c t o   

 

 
 

 
Empaques 

Etiquetado y logos 

Información al 
consumidor 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

3 .  D e s a r r o l l o  p r o d u c t o  p a r a  c o n s u m o  

m a s i v o  

 

 
 

 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

4 . E s t a b l e c i m i e n t o s  e s p e c i a l i z a d o s  

 

 
 

 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

4 .  C e r t i f i c a c i o n e s  

 

 
 

  Multitud de 

sellos 

 Mercados 

objetivos 

 Identificación 

 Fraude 



C ó m o  s e  e x p r e s a  u n a  C a d e n a  d e  V a l o r ?  

4 .  R e c u r s o  h u m a n o  

 

 

 S e  e s t á  f o r m a n d o ?  

 E x i s t e  i n t e r é s  d e  l a  a c a d e m i a  p o r  

f o r m a r l o ?  

 L a s  e m p r e s a s  e c o l ó g i c a s  e s t á n  

a p o y a n d o  e s a  g e s t i ó n ?  

 

 
 

 



 

 

 

 
 

 

N u e v o s  r e n g l o n e s  y  l a  a g r e g a c i ó n  d e  

v a l o r  

Cosmética Moda 

Fitofarmacia 

Aseo, hogar e 
higiene personal 

Mascotas 

I+D+I 

Biodiversidad 

Desarrollo 
producto 
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